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Die Verbindung von Medien und Kultur wird heute nicht mehr in Frage gestellt.
Medien konnen als integraler Bestandteil von Kultur gedacht werden, zudem
vermittelt sich Kultur in wesentlichem Mafle iiber Medien. Medien sind die
maf3geblichen Foren gesellschaft licher Kommunikation und damit Vehikel eines
Diskurses, in dem sich kulturelle Praktiken, Konflikte und Kohirenzen struktu-
rieren. Die Schriftenreihe der Hochschule fiir Film und Fernsehen schliefit an
eine solche Sichtweise von Medienkultur an und bezieht die damit verbundenen
Themenfelder ihren Lehr- und Forschungsfeldern entsprechend auf Film und
Fernsehen. Dabei werden unterschiedliche Perspektiven eingenommen, in denen
es gleichermaflen um mediale Formen und Inhalte, Rezipienten und Kommuni-
katoren geht. Die Bande der Reihe kniipfen disziplindr an unterschiedliche Fach-
richtungen an. Sie verbinden genuin film- und fernsehwissenschaftliche Frage-
stellungen mit kulturwissenschaft lichen und soziologischen Ansitzen, diskutieren
medien- und kommunikationswissenschaftliche Aspekte und schliefSen Praktiken
des kiinstlerischen Umgangs mit Medien ein. Die theoretischen Ausfithrungen und
empirischen Studien der Schrift enreihe erfolgen vor dem Hintergrund eines zu-
nehmend beschleunigten technologischen Wandels und wollen der Entwicklung
von Film und Fernsehen im Zeitalter der Digitalisierung gerecht werden. So geht
es auch um neue Formen des Erzahlens sowie um verdnderte Nutzungsmuster, die
sich durch Mobilitit und Interaktivitdt von traditionellen Formen des Medienge-
brauchs unterscheiden.
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