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Anhang

Im Folgenden werden ausschlieBlich die Kategorien des Kategorienschemas fur die qualitative In-
haltsanalyse sowie die einzelnen Codes des Kodierbuchs fiir die quantitative Inhaltsanalyse darge-
stellt. Das vollstandige Kategorienschema bzw. das Kodierbuch inklusive aller Kodieranweisungen

und Definitionen sind auf Anfrage bei der Autorin erhaltlich.

Kategorienschema fiir die qualitative Inhaltsanalyse

I. Formale Kategorien

1: Stern
2: Bunte
3: Superillu
1. Medium 4: Gala
5: Neue Revue
6: Die Aktuelle
7: Bild am Sonntag
2. Erscheinungsjahr 1)
3. Uberschrift
4. Teaser
5. Seitenzahlen [ zweistelliger Zahlencode (Bsp. ,55-56")
6. Umfang des Artikels | offene Erfassung in % Seiten (z.B. 1,25)
7. Artikeltyp
8. Platzierung (Ressort)

1. Kategorien: d der Berichterstattung

Gegenstand und Thema der Berichterstattung

= Hauptthema

9. Inhalt & Geschichte
= Nebenthemen
10. Ereignis der Berichterstattung
11. Berichterstattungsanlass
12. Aktualitdt der Berichterstattung
13. Politischer (bzw. wirtschaftspolitischer oder gesellschaftspolitischer) Themenkontext
14. Journalistische Gesamtbewertung & Tendenz

Akteure und Imagedimension

a) Akteursqualitat
15. Dominanter Akteur der Berichterstattung b) Akteursdimension
¢) Politischer Status
16. Nebenakteure offene Erhebung

Rollenorientierung

(rollenrelevante Merkmale politischer Personenorientierung

Akteure) (persénliche & unpoli-

Rollenorientierung tische Merkmale)

17. Kontextdimension: Akteure

(rollenferne Merkmale politischer Ak-
teure)

Problemlésungskompetenz (Themenkompetenz)
Fithrungsqualititen (Leadership)

Integritdt bzw. Vertrauenswirdigkeit
Unpolitische Eigenschaften

18. Imagedimension: Akteure

19. Valenz der Akteursdarstellung

Kontextualisierung & Darstellung

20. | Analyse der Vermittlungslogik

© Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH, ein Teil von Springer Nature 2019
U. A. Ohliger, Kennzeichen und Wandel der Politikberichterstattung im
Boulevardjournalismus, https://doi.org/10.1007/978-3-658-27184-8
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21. Politikbeziige

> Inhaltsdimension (policy)
> Prozessdimension (politics)
» Strukturdimension (polity)

22. Politische & gesellschaftliche Relevanz

Narrativitats-Analyse

Ebene der Handlung

23. Narrativitatsfaktoren Ebene der Struktur
Ebene der Darstellung
Syntax

24. Sprachlich-stilistische Darstellung Lexik
Rhetorik

25. Diskursive Erzdhlstrategien offene Erhebung

Framing-Analyse

offene Erhebung

26. Formal-stilistische Frames » episodische Frames
> thematische Frames
Themeniibergreifende inhaltsbezogene Frames (offene Erhebung)

27. Inhal F

7 nhaltsbezogene Frames Themenspezifische inhaltsbezogene Frames (offene Erhebung)
Urheber des/der dominante(n) Frames (offene Erhebung)
. 1. Problemdefinition

23. Funktionselemente van Frames 2. Ursachenzuschreibung & -begriindung
3. (Moralische) Bewertung des Problems
4. Lésungsvorschldge bzw. Handlungsaufforderungen

I1l. Visualisierung

29. Aufmachung

30. Art der Visualisierung

31. Visualisierung (Beschreibung)

32. Entstehungskontext

33, Tenor & Botschaft * Binnenstruktur des Bildes (quasi-manifest)

Tiefenstruktur des Bildes (latent)

Kodierbuch fiir die quantitative Inhaltsanalyse

Das vorliegende Kodierbuch fiir die quantitative Inhaltsanalyse wurde maRgeblich auf Basis der Er-

gebnisauswertung der zuvor durchgefiihrten qualitativen Inhaltsanalyse sowie unter Berticksichti-

gung anderer Studienergebnisse und anderen Kodierblicher mit dhnlichen Forschungsinteressen

konzipiert (z.B. Donsbach & Buttner, 2005b; Eilders, Neidhardt & Pfetsch, 2014; Ferdinand, 2008).

Kodierungen auf Magazin-Ebene

Seitenumfang: Gesamt

Seitenumfang: Werbung (in 0,25- bzw. 0,33-Seiten-Schritten)

Seitenumfang: Politikberichterstattung (in 0,25- bzw. 0,33-Seiten-Schritten)

Kodierungen auf Beitrags-Ebene

Code 1D

1000-1999 Stern
2000-2999 Bunte
3000-3999 Superillu
4000-4999 Gala
5000-5999 Neue Revue
6000-6999 Die Aktuelle
7000-7999 Bild am Sonntag
8000-8999 Der Spiegel
9000-9999 Die Zeit

Code Medium

1 Stern

2 Bunte

3 Superillu

4 Gala

5 Neue Revue

6 Die Aktuelle

7 Bild am Sonntag
8 Der Spiegel

9 Die Zeit

Code Messzeitpunkt
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1956 1956
1966 1966
1976 1976
1986 1986
1996 1996
2006 2006
2015 2015
Code Ausgabe
1 1/1956
2 2/1956
3 3/1956
4 4/1956

Seitenzahl & Platzierung: Artikel

Gesamtumfang: Artikel

Uberschrift: Artikel

Code

Journalistische Darstellungsform

1 Pol. Kurzmeldung

2 Meldung/Nachricht

3 Nachrichtenartikel bzw. (Hintergrund-)Bericht

4 Bildbericht/Bilderstrecke

5 Reportage/Feature

6 Dossier/Magazinreport

7 Kommentar/Glosse/Kolumne/Editorial/Leitartikel/Essay/Hausmitteilung

8 Interview

9 Portrat/Nachruf/Homestory

10 Gastbeitrag

11 Ratgeber-Service-Journalismus

12 Zitat-Forum bzw. Abdruck einzelner Zitate

13 Politische Umfrage

14 Cartoon/Karikatur/Satire

15 Chronik

16 Steckbrief

17 Info-Box

99 Sonstige

Code Berichterstatt |

1 Ereignis

2 Mischform

3 Akteur(e)

4 unklar

99 Sonstige

-10 Gastbeitrag

Code Fokus der Berichterstattung

1 eindeutig bzw. eher sachpolitikorientiert

2 ausgeglichen (Sachpolitik und Personenorientierung)

3 eindeutig bzw. eher personenorientiert

99 unklar, nicht eindeutig bestimmbar

-10 Gastbeitrag

Code Hauptthema der Berichterstattung & Nebenthema der Berichterstattung (jeweils eine Kategorie)

200 Deutsche Innenpolitik allgemein (auf BRD bezogen)

201 Deutschland im Ost-West-Konflikt/deutsche Teilung/Deutsch-deutsches Verhiltnis

202 Wiedervereinigung/Aufbau Ost

203 Politische und gesell. Situation in der DDR bzw. den neuen Bundeslédndern (nach 1990)

204 Politische Ordnung und politische Fiihrung

205 Féderalismus/Féderalismusreform

206 Haushaltspolitik

207 Grundgesetz/Verfassung

208 Gesetzentwiirfe bzw. Gesetzénderungen

209 Moral/politische Werte/Ethik

210 Politische Kultur (allg. gesell.-politische Stimmung in Deutschland)

211 Politisch extremistisch, nationalistisch oder populistische Strémungen bzw. Bewegungen

212 Reformstau, Blockadepolitik, Politikverdrossenheit

213 AuRerparlamentarische Opposition

214 Wabhlergebni (National, Land b )

215 Wahlen/Wahlkampf/Wahlrecht

216 Umfrageergebnisse (demoskopische Daten)

217 Bundeswehr/Wehrdienst/Wehrpflicht

218 Kuriositdten im Rahmen politischer Veranstaltungen

219 Zivilgesellschaft: Kirchen, Gewerkschaften, Umwelt-Aktivisten

220 Finanzierung und Organisation von (pol.) GroRbauprojekten, 6ffentlichen Bauprojekten bzw. Infrastruktur-
projekten, Denkmalern, (sportlichen) GroRBereignissen

221 Parteipolitik

222 Entscheidungen und Verhandlungen innerhalb des Bundestages

223 Entscheidungen & Verhandlungen innerhalb des Bundesrates

224 Entscheidungen und Verhandlungen innerhalb einzelner Bundeslander

225 Innere Verfasstheit/Probleme innerhalb von staat. Organisationen

226 Staatsgast bzw. Staatsoberhauptempfang

227 Didtenbeziige/Didtenerhéhungen/Debatten um Diiten-Beziige

228 Politik national

229 Aufarbeitung NS-Vergangenheit

230 Historische Ereignisse WK | und Il
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231 Historische Ereignisse in der deutschen Innen-/AuBenpolitik
300 Regierungspolitik (Bundes- und Landespolitische Ebene)
301 Entscheidungen der Regierung
302 Koalitionsbildung/-verhandlung
303 Leistungsfahigkeit der Regierung
304 Bilanz der Regierungsarbeit/Bewertung der Regierung
305 Opposition und Oppositionstatigkeit
306 Handlungen des/der Bundeskanzler(in) und Regierungsvertreter
400 Kontext spezieller Politikfelder in Deutschland
401 AuBenpolitik
202 Biindnis- und Verteidigungspolitik
403 Terror, Innere Sicherheit und Sicherheitspolitik
404 Sozial-, Renten- und Arbeitsmarktpolitik
405 Familienpolitik, Frauenpolitik, Gleichstellungspolitik
406 Gesundheitspolitik
407 Steuer- und Finanzpolitik
408 Wirtschaftspolitik
409 Entwicklungspolitik und Entwicklungsldnderpolitik
210 Infrastruktur- und Verkehrspolitik; Wohnungs- und Stadtebaupolitik; Internetausbau
411 Umwelt- und Energiepolitik
412 Kultur- und Medienpolitik
413 Bildungs-, Hochschul- und Forschungspolitik
414 Innen-, Justiz- und Strafrechtspolitik
415 Einwanderungs- und Asylpolitik
416 Landwirtschaftspolitik
500 Politik der Europdischen Union
501 EG/EU-Institutionen
502 Wahl des Europaparlaments
503 Europaischer Integrationsprozess
504 EU-Gipfel
505 Verschiedene europdische Zusammenschliisse
506 Europdische Wirtschafts- und Finanzmarktkrise
600 Politik international
601 (Politische) Ereignisse/Situation in den USA
602 (Politische) Ereignisse/Situation im Nahen und Mittlerer Osten
603 (Politische) Ereignisse/Situation in der (ehem.) Sowjetunion/Russland
604 (Politische) Ereignisse/Situation in Asien
605 (Politische) Ereignisse/Situation in Afrika
606 (Politische) Ereignisse im Zusammenhang mit dem Ost-West-Konflikt/Kalter Krieg
607 Internationaler Terrorismus
608 (Politische) Ereignisse/Situation im Européischen Ausland
609 Innenpolitische Debatten im Ausland
610 Gesetzentwiirfe bzw. Gesetzénderungen
611 Moral/politische Werte/Ethik
612 Politisch extremistisch, nationalistisch oder populistische Strémungen, Bewegungen
613 Wahlen, Wahlkampf, Wahlergebnisse
614 Kuriosititen im Rahmen politischer Veranstaltungen
615 Konflikthafte Auseinandersetzungen/Kampfe/Aufriistung/Bewaffnung
616 Staatsgast- bzw. Staatsoberhauptempfang; Internationale Konferenzen und Gipfeltreffen
617 Internationale Wirtschaftliche Zusammenarbeit, Internationale Wirtschaftsabkommen & Handelsabkommen
618 Historische, internationale politische Ereignisse; Jahrestage, Gedenkfeiern
619 Internationale Flichtlingspolitik
620 (Politische) Ereignisse/Situation in Osteuropa
621 Internationale Biindnispolitik, Bindnissysteme, Bindnisvereinigungen
622 (Politische) Ereignisse/Situation in Sidamerika
700 Fokus auf einzelne Politische Akteure
701 Personalpolitik
702 Politainment
800 Kriminalitat/Justiz/Strafverfolgung/Spionage
801 Entscheidungen deutscher Gerichte (z.B. BVG, Oberster Gerichtshof, Verwaltungsgericht)
802 Entscheidungen internationaler Gerichte (z.B. EuGH)
803 Korruption
900 Ungliicke und Katastrophen, Anschlége, (z.B. Mordanschlag auf Politiker), Geiselnahmen
99 Sonstiges: Offene Kodierung
-1 Kein Thema 1/Thema 2 feststellbar
-9 Kein politisches Thema
-10 Gastbeitrag
offene Erfassung Hauptakteur
offene Erfassung Nebenakteur

Code

Akteursqualitat: Haup- & Nebenakteur (jeweiles eine Kategorie)

1 Individueller Akteur

2 Kollektiver Akteur

3 Strukturelle Akteursdimension

4 Korporativer Akteur

99 Unklar, sonstiges

-9 Kein Hauptakteur vorhanden

-10 Gastbeitrag

Code Akteursdimension Haup- & Nebenakteur (jeweiles eine Kategorie)
80 Politische Handlungstréager: allgemein Ausland
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90 Politische Handlungstrager: allgemein Deutschland (BRD)

91 Politische Handlungstréger: Bundestag/Bundesrat/Landtag

92 Politische Handlungstrager (Regierungsfunktion: Kabinett)

93 Politische Handlungstrager (Oppositionsfunktion)

100 Einzelpolitiker

101 Individueller Akteur (CDU)

102 Individueller Akteur (CSU)

103 Individueller Akteur (SPD)

104 Individueller Akteur (FDP)

105 Individueller Akteur (Griine)

106 Individueller Akteur (PDS/Die Linke)

107 Individueller Akteur (AFD)

108 Individueller Akteur (Ausland)

109 Individueller Akteur der Europdischen Ebene (Kommission, EP, EZB)

110 Individueller Akteur (SED)

200 Politische Parteien in Deutschland auf Bundesebene

201 Union (CDU/CSU)

202 SPD

203 FDP

204 Die Griinen

205 PDS/Die Linke

206 AFD

207 NPD

300 Politische Gruppen/Bewegungen auf Bundes-, Landes oder Kommunaler Ebene (Deutschland)

301 Politische Gruppen/ Gruppierungen, soziale Bewegungen auf Bundesebene, Landesebene, Kommunaler
Ebene (Deutschland)

311 PEGIDA

320 Extremistische/terroristische Gruppierungen auf Bundesebene, Landesebene, Kommunaler Ebene (Deutsch-
land)

321 RAF (bzw. Bader-Meinhof-Gruppe)

322 NSU

400 Politische Gruppen/ Parteien im Ausland (bzw. deren Vertreter/Vorsitzende/Angehérige/Sprecher)

401 SED

410 Extremistische/terroristische Gruppierungen im Ausland bzw. international agierend

411 Islamischer Staat (IS)

500 Behérden des Staates (z.B. Geheimdienste) in Deutschland

501 Bundesverfassungsgericht, Bundesgerichtshof

510 Behorden des Staates im Ausland

600 Zivilgesellschaft in Deutschland

610 Zivilgesellschaft in anderen Landern/im Ausland bzw. international agierende Interessengruppen

700 Offentlich bekannte Einzelperson/Prominenter

701 Verwandte/Bekannte eines Politikers

800 Offentlich nicht bekannte Einzelpersonen

900 Offentlich nicht bekannte Personengruppen

1000 Internationale Biindnisse/Beziehungs- und Kooperationspartner

1100 Unternehmen bzw. Vorsitzender/Vertreter eines Unternehmens (Deutschland und Ausland)

1300 Bestimmte Bevélkerungs-, Religions-, bzw. Berufsgruppen (pauschal)

1301 Eliten

1302 Politiker

1303 Ostdeutsche

1304 Westdeutsche

1305 Arbeitnehmer

1306 Arbeiter

1307 Rentner

1308 Auslander

1309 Frauen

1310 Fallbeispiel/Opfer/Betroffener

1311 Der gewdhnliche Biirger/Durchschnittsbiirger

1312 Flichtlinge/Einwanderer/Gastarbeiter

1313 Studenten/Lehrlinge/Auszubildende/Schiiler

99 Sonstige

-9 Kein Haupt- bzw. Nebenakteur vorhanden

-99 Keine Angabe dazu im Artikel

“10 Gastbeitrag

Code Politischer Status

100 Bundesebene (Deutschland)

101 Bundesprasident

102 Bundeskanzler/in

103 Bundestagsprasident (auch Vizebundestagsprasidenten)

104 Mitglied des Bundeskabinetts (Minister)

105 Fraktionsvorsitzende

106 Oppositionsvorsitzende

107 BT-Abgeordneter

108 Ehemaliger politischer Funktionstrager auf Bundesebene

109 Mitglied im Parteivorstand einer Partei

200 Landesebene

201 Ministerprasident

202 Mitglied des Kabinetts (Minister)

203 Fraktionsvorsitzende

204 Oppositionsvorsitzende
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205 LT-Abgeordnete
300 Kommunale Ebene
301 Birgermeister
302 Birgermeister-Kandidat
303 Kreistagsvorsitzender
500 Nationale/Landes-Behérde bzw. Institution (Deutschland)
501 Bundesverfassungsgericht, Bundesverwaltungsgerichtshof
510 Nationale/Landes-Behérde bzw. Institution in anderen Léndern (Ausland)
600 EU-Ebene
601 EU-Kommission
602 Europdisches Parlament (EU)
603 Europaische Zentralbank (EU)
604 Europarat
605 Rat der Europdischen Union (EU)
700 Internationale Organisationen
701 UNO
702 Internationaler Wahrungsfond (IWF)
703 Weltbank
704 Nato
800 Politische Akteure des Auslands
801 Président der USA
802 US-Politiker
803 Prisidenten/Regierungschefs/Premierminister anderer Linder
804 Politisch Akteure aus dem européischen Ausland
805 Politisch Akteure der ehemaligen SU (SU-gefiihrte Linder)/Russische Politiker
806 Spione/Agenten
807 Politische Akteure der Deutsch Demokratischen Republik (DDR)
808 Prasidenten/Regierungschefs/Premierminister der Sowjetunion (bis 1990) bzw. Russlands (nach 1990)
900 Internationale Terrororganisationen
1000 Zivilgesellschaft, NGOs (national/international)
1100 Kein politischer Funktionstrager
1101 Konigshaus/Adel
1102 Musiker/Sédnger
1103 Model/Designer
1104 Schauspieler
1105 TV-/Radiomoderator
1106 Showmaster
1107 Sportler
1108 Wissenschaftler/Experte
1109 Wirtschaftsexperte/Wirtschaftsfihrer
1110 Religidse/humane Persdnlichkeit
1111 Schriftsteller/Autor
1112 Journalist/Medienvertreter/Herausgeber/Chefredakteur
1113 Betroffener/Fallbeispiel
1114 Gewdhnlicher Biirger
1115 Angeklagte, Verdachtige
1200 Akteur mit Bezug zum NS-Regime
1201 Ehemaliger Angehériger nationalsozialistischer Institutionen
1202 NS-Kriegsverbrecher
1300 Dissident, Politischer Aktivist
1400 Sonstige
99 Kein individueller politischer Akteur
-9 Kein Hauptakteur vorhanden
-99 Keine Angabe dazu im Artikel
-10 Gastbeitrag
Code Akteursbewertung: Nur Hauptakteur
0 Keine Bewertung
1 Stark positive/ eher positiv Bewertung
2 Neutral/ausgeglichen/ambivalente Bewertung
3 Eher negative/ stark negative Bewertung
99 Unklar, nicht eindeutig bestimmbar
-10 Gastbeitrag
Code Problemld gs- und Th k petenz (nur fir individuellen politischen Hauptakteur)
2 Deutliche bis sehr starke Thematisierung der Problemlésungs- & Themenkompetenz
1 Moderate Thematisierung der Problemlésungs- & Themenkompetenz
0 Keine Hinweise auf Problemlésungs- & Themenkompetenz
99 Kein individueller politischer Akteur
1 Unklar, sonstiges
-10 Gastbeitrag
Code Fihrungsqualitaten (nur fur individuellen politischen Hauptakteur)
2 Deutliche bis sehr starke Thematisierung von Fiihrungsqualititen
1 Moderate Thematisierung von Fihrungsqualitaten
0 Keine Hinweise auf Fiihrungsqualitaten
99 Kein individueller politischer Akteur
-1 Unklar, sonstiges
-10 Gastbeitrag
Code Integritdt und Vertrauenswiirdigkeit (nur fur individuellen politischen Hauptakteur)
2 Deutliche bis sehr starke Thematisierung von Integritat und Vertrauenswiirdigkeit
1 Moderate Thematisierung von Integritdt und Vertrauenswiirdigkeit
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0 Keine Hinweise auf Integritat und Vertrauenswiirdigkeit

99 Kein individueller politischer Akteur

-1 Unklar, sonstiges

-10 Gastbeitrag

Code Auftreten und Persénlichkeit (nur fir individuellen politischen Hauptakteur)

2 Deutliche bis sehr starke Thematisierung von Auftreten und Persénlichkeit

1 Moderate Thematisierung von Auftreten und Persdnlichkeit

0 Keine Hinweise auf Auftreten und Persdnlichkeit

99 Kein individueller politischer Akteur

-1 Unklar, sonstiges

-10 Gastbeitrag

Code Fokus Eigenschaften (nur fiir individuellen politischen Hauptakteur)

0 Weder Rollen- noch Personenorientierung

1 Reine bzw. eher Rollenorientierung

2 Ausgewogen

3 Reine bzw. eher rollenferne Personenorientierung

99 Kein individueller politischer Akteur

-1 Unklar, sonstiges

-10 Gastbeitrag

Code Journalistische Bewertung (Tenor)

1 Stark positive/eher positive Bewertung

2 Neutral/ausgeglichen/ambivalente Bewertung

3 Eher negativ/stark negative Bewertung

0 Keine Bewertung

-10 Gastbeitrag

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

Code Interpretationsgrad

1 Reine Tatsachendarstellung

2 Eher/vor allem Tatsachendarstellung

3 Ausgewogen

4 Rher/vor allem Spekulationen und Interpretationen

5 Reine Spekulationen

99 Unklar, nicht eindeutig bestimmbar

“10 Gastbeitrag

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

Code Narrativitatsgrad

+2 Sehr hoher Narrativitatsgrad

+1 Hoher bis eher hoher Narrativitidtsgrad

0 Mittlerer bis maRiger Narrativitatsgrad

-1 Niedriger Narrativitatsgrad

-2 Keine Narration feststellbar

99 Sonstiges

-10 Gastbeitrag

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

Code Diskursive Darstellungsstrategien: Skandalisierung, Emotionalisierung, Dramatisierung, Sensationalisierung,
Familiarisierung, Personalisierung

+2 Stark vorhanden

+1 Uberwiegend

0 Ausgeglichen

-1 Wenige Anzeichen

-2 Nicht vorhanden

99 Sonstiges

-10 Gastbeitrag

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

Code Formal-stilistischer Medien-Frame

10 Episodisch: Personalisierung-Frame

11 Episodisch: Politikfeld- & Themen-Frame

12 Episodisch: Strategie- & Wettbewerbs-Frame

13 Episodisch: Konflikt-Frame

20 Thematisch: Personalisierung-Frame

21 Thematisch: Politikfeld- & Themen-Frame

22 Thematisch: Strategie- & Wettbewerbs-

23 Thematisch: Konflikt-Frame

99 kein dominanter formal-stilistischer Frame

1 Sonstige

-10 Gastbeitrag

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

Code Themeniibergreifende inhaltsbezogene Medien-Frames

1 Konflikt-Frame

2 Moral-Ethik-Recht-Frame

3 Verantwortungs-Frame

4 Wirtschafts-Frame

5 Human-Interest-Frame

3 L Wir-Die“-Frame

99 Kein dominanter themensiibergreifender Inhaltsframe

-1 Sonstige

-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs

-10 Gastbeitrag

Code Themenspezifische inhaltsbezogene Medien-Frames

1 Politiker-Normalisierungs-Frame
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2 Politik als Konfrontation und Einigungs-Frame
3 Machtblock vs. das Volk-Frame
4 Politische Erziehung und Beratungs-Frame
5 Anti-Kommunismus-Frame
99 Kein dominanter themenspezifischer Inhaltsframe vorhanden
-1 Sonstige
-99 Beitrag < 25 % des Seitenumfangs
-10 Gastbeitrag
Code GroRe lllustrationen
1 Visualisierung gréRer als Textfeld
2 Visualisierung und Textfeld etwa gleich groR
3 Visualisierung kleiner als Textfeld
99 Unklar, nicht eindeutig bestimmbar
-9 Keine Visualisierungseinheiten vorhanden
-10 Gastbeitrag
Code Art der Visualisierung
1 Symbolbild
2 Pressefoto: Offizieller Anlass (rollennah) (e.g. Pressekonferenz, Parteitage, Wahlkampfauftritt)
3 Offizielles Foto/Pressefoto: rollenferner Anlass (Spaziergang, Urlaub, Abendessen, etc.)
4 Paparazzi-Schnappschuss
5 Karikatur
6 Zeichnung
7 Grafik/Tabelle/Diagramm/Schaubild
8 Foto aus Privatbesitz
9 Sonstiges Foto
10 Screenshot aus sozialem Netzwerk (z.B. Facebook, Twitter, Instagram, etc.,)
11 Zeitungsschnipsel aus Medien
12 Landkarte/Ubersichtsplan (z.B. Gebaude, Platz)
13 Wahlplakat
14 Brief (Abdruck)
15 Akten (Abdruck)
16 Zeitstrahl
17 Tatort-Foto
18 Foto-Montage (nur wenn explizit gekennzeichnet)
99 Sonstige
-9 Keine Visualisierungseinheit vorhanden
-10 Gastbeitrag
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