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Mobile Endgerite sind allgegenwirtig und die Nutzung elektronischer Kom-

munikationsmittel ist in den vergangenen Jahren férmlich explodiert. In Eu-

ropa besitzen tiber 790 Millionen Menschen einen Handyvertrag und im

vergangenen Jahr wurden mehr als 172 Millionen Tablets verkauft. Auf-

grund dieser Entwicklung setzen immer mehr Unternehmen auf mobiles

Marketing. Unternehmen stellen Kunden interaktive lokale und personliche

Informationen bereit, um so Produkte und Services zu vermarkten. Wich-
tige Mobile Marketing Tools sind heutzutage QR Codes, Facebook Mobile

Ads, Responsive Design etc. Doch wie erfolgreich sind Unternehmen im Be-

reich Mobile Marketing? Fithrt Mobile Marketing auch zum Unternehmens-

erfolg? Die Ausgabe ,,Mobile Marketing® beschaftigt sich mit den Potenzi-

alen und Herausforderungen.
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