
„ Preismanagement “
Die am Markt durchgesetzten Preise bestim-­
men maßgeblich den Erfolg von Unterneh-­
men. Kein anderes Marketinginstrument hat 
eine derart hohe Durchschlagskraft und Wir-­
kungsgeschwindigkeit auf den Gewinn. Gleich-­
zeitig kann aber ein nicht systematisches Preis-­
management verheerende Konsequenzen für 
die langfristige Profitabilität haben. Die bedin-­
gungslose Teilnahme an Preiskriegen und Ra-­
battschlachten ist hierfür nur ein Beispiel.

Die fünfte Ausgabe der Marketing Review 
St. Gallen widmet sich genau diesen Heraus-­
forderungen. Autoren aus Wissenschaft und 
Praxis legen die neuesten Erkenntnisse zu den 
Themen Preisdifferenzierung und -­realisierung 
dar und entwickeln, wissenschaftlich fundiert, 
Lösungsansätze für ein intelligentes Preis-­
management. Darüber hinaus werden unter 
anderem Aspekte wie Value Based Pricing, 
 Behavioral Pricing oder innovative Ansätze 
zur Preisbestimmung kritisch beleuchtet. 

Dipl.-Volkswirt Timo Sohl
Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Forschungs-
zentrum für Handelsmanagement an der 
 Universität St. Gallen
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Preismanagement

Neue Ideenquellen wollen an verschiedenen Beispielen aufgezeigt werden + Hier die aktuellen Chancen von Open Innovation + Teaming 
up to innovate: The importance of a joint knowledge base + Design Thinking – Die neue Kreativität als Methode der Kommunikation + Der 
Kunde als Innovationsmotor zum Beispiel das Unternehmenen Henkel + Development and Deployment of Public Protection Strategies for 
China + Kommunikation von Innovationen – Marketing und Relations als „Spielmacher“ + Innovationskommunikation 2.0 – Das Beispiel 
Apple iPhone + Cause-related Marketing: „Tue Gutes und konsumiere“ + Risikomanagement dargestellt im aktuellen After Sales Business
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