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Die am Markt durchgesetzten Preise bestim-
men mafigeblich den Erfolg von Unterneh-
men. Kein anderes Marketinginstrument hat
eine derart hohe Durchschlagskraft und Wir-
kungsgeschwindigkeit auf den Gewinn. Gleich-
zeitig kann aber ein nicht systematisches Preis-
management verheerende Konsequenzen fiir
die langfristige Profitabilitdt haben. Die bedin-
gungslose Teilnahme an Preiskriegen und Ra-
battschlachten ist hierfiir nur ein Beispiel.

Die fiinfte Ausgabe der Marketing Review
St. Gallen widmet sich genau diesen Heraus-
forderungen. Autoren aus Wissenschaft und
Praxis legen die neuesten Erkenntnisse zu den
Themen Preisdifferenzierung und -realisierung
dar und entwickeln, wissenschaftlich fundiert,
Losungsansitze fiir ein intelligentes Preis-
management. Dariiber hinaus werden unter
anderem Aspekte wie Value Based Pricing,
Behavioral Pricing oder innovative Ansitze
zur Preisbestimmung kritisch beleuchtet.
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