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Sales Driven Company
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Sales Driven Company   

1 | 2010    Ganzheitliches Preismanagement in B2B-Märkten    Value-Pricing-Initiative bei Alstom    Bessere Preisent-
scheidungen durch Messung der Zahlungsbereitschaft    Psychologische Aspekte des Pricing    Regain Control of Your 
International Prices    Mund-zu-Mund-Kommunikation von Preisen    Rückgewinnungs-Pricing im Telekommunikations-
sektor    Preismanagement: Eine prozessorientierte Perspektive    Implementierungshürden des Value Based Pricing

Viele Führungskräfte erkennen heute die enorme Bedeutung und das Potenzial eines professionellen 
Vertriebs für den Unternehmenserfolg. Verschiedene Ansätze dienen dazu, Verkauf und Vertriebs-
management zu optimieren. Das Konzept der Sales Driven Company, also des „Vertriebsorientierten 
Unternehmens“, geht jedoch noch einen Schritt weiter. Vertrieb kann ein strategischer Wettbewerbs-
vorteil sein, wenn man ihn zur Differenzierung einsetzt und wenn er echte Mehrwerte für Kunden 
stiftet. Die erste Ausgabe der Marketing Review St. Gallen 2010 widmet sich dem  Thema „Sales  Driven 
Company“. Autoren aus Wissenschaft und Praxis beschreiben neueste Erkenntnisse zur Vertriebs-
orientierung des Unternehmens und entwickeln Lösungsansätze für ein intelligentes Vertriebs-
management. Daneben werden auch die Verkaufsführung, die Implementierung und Kontrolle  sowie 
Barrieren eines professionellen Verkaufs aufgegriffen. Ebenso wird die Zusammen arbeit des Vertriebs 
mit anderen Unternehmensbereichen diskutiert.
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