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Marketing Review St. Gallen verfolgt das Ziel, den Austausch zwischen Theorie und Praxis im Marketing zu fordern. Marketing Review St. Gallen bietet lhnen Impulse
fiir Marketinginnovationen, Umsetzung und nachhaltigen Erfolg. Um die anwendungsorientierte Qualitat sicherzustellen, arbeitet Marketing Review St. Gallen mit
einem double-blind-Review-Verfahren. Jeder Beitrag wird anonym durch jeweils eine Fiihrungskraft aus der Praxis und einen Wissenschaftler begutachtet.
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