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„Strategisches Innovationsmarketing“
Der technologische Wandel ist heutzutage 
wahrscheinlich der größte Wachstumsmotor 
für Unternehmen. Um neue attraktive Märk-
te zu kreieren und auszubauen, müssen Un-
ternehmen Produkte dreimal „erfinden“: Als 
neuartige Bündel von Hardware und Services, 
als neuartige Präferenzkonstruktionen in den 
„Köpfen“ der Kunden und als Instrument zur 
Bekämpfung des Wettbewerbs.
Die zweite Ausgabe der Marketing Review St. 
Gallen 2009 widmet sich dem Thema „Strate-
gisches Innovationsmarketing“. Autoren aus 
Wissenschaft und Praxis identifizieren Her-
ausforderungen und Lösungsansätze für das 
Strategische Innovationsmarketing. Dabei 
wird unter anderem diskutiert, wie Ideen für 
innovative Produkte und Services generiert 
werden können. Ebenso wird beleuchtet, wie 
Unternehmen Innovationen schützen und 
durch kreative Kommunikation erfolgreich 
am Markt einführen können. 

Dennis Herhausen, MBA

Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Institut für 
Marketing an der Universität St. Gallen
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