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1 Schwerpunktthema

Elektronische Medien haben zu völlig
neuen Möglichkeiten und Herausforde-
rungen für das Marketing geführt. Im
Vergleich zu traditionellen Medien er-
möglichen digitale Medien eine wesent-
lich bessere Messung der Effektivität und

Effizienz von Werbung. Darüber hinaus
fallen umfangreiche Daten des Nutzer-
verhaltens an, die zur Personalisierung
von Produkten, Werbung und der indivi-
duellen Betreuung von Kundenbeziehun-
gen ebenso genutzt werden können wie
die direkte Interaktion mit Kunden über
neuartige Medien. Es sind neue Möglich-
keiten zur Vermarktung von Produkten
im Rahmen von Suchmaschinen, sozia-
len Netzwerken und mobilen Endgerä-
ten entstanden. Die Interaktivität elek-
tronischer Medien hat weiterhin zu ei-
ner Verbreitung interaktiver Preismecha-
nismen wie beispielsweise Auktionen ge-
führt. Diese Innovationen wurden durch
die Entwicklungen im Bereich der Infor-
mationssysteme ausgelöst. Deshalb bie-
tet insbesondere die Schnittstelle zwi-
schen Wirtschaftsinformatik und Marke-
ting großes Potenzial für die Forschung.
Das Ziel dieses Schwerpunktthemas ist
daher, Forschung an dieser Schnittstelle
voran zu bringen.

Beiträge aus Forschung und Praxis sind
u. a. zu folgenden (gerne auch weiteren)
Themenfeldern erwünscht:
� Customer Relationship Management
� Suchmaschinenmarketing
� Marketing mit mobilen Endgeräten
� Online Pricing
� Auktionen
� Marketing in sozialen Netzwerken
� User Generated Content
� Gestaltung von Marketing-bezogenen

Informationssystemen
� Suchmaschinenoptimierung
� Entscheidungsunterstützungssysteme

im Marketing
� Design Science in Electronic Com-

merce
� Open Innovation und Crowd Sourcing
� Interaktion zwischen IT- und Marke-

tingabteilungen

2 Einreichung von Beiträgen

Bitte reichen Sie Beiträge für die Ru-
briken WI – Aufsatz und WI – State

of the Art bis spätestens 2012-07-01
über das Online-Begutachtungssystem
(http://www.editorialmanager.com/buis/)
ein. Bitte beachten Sie die Hinweise
zu formaler Gestaltung und Umfang
von Beiträgen für die WIRTSCHAFTS-
INFORMATIK/Business & Informati-
on Systems Engineering (BISE). Voll-
ständige Beiträge sollten höchstens
50.000 Zeichen einschließlich Leerzei-
chen umfassen, abzüglich 5.000 Zei-
chen je Seite an Bildern. Ausführli-
che Autorenrichtlinien stehen unter
http://www.wirtschaftsinformatik.de
zum Download bereit.

Eingereichte Beiträge werden anony-
misiert von mehreren Gutachtern in ei-
nem doppelt-blinden Verfahren auf Rele-
vanz, Originalität und fachliche Qualität
beurteilt. Neben den Herausgebern des
Schwerpunktthemas und jenen der Zeit-
schrift wirken dabei weitere ausgewiesene
internationale Persönlichkeiten aus Wis-
senschaft und Praxis mit.

Ergänzend zu den Aufsätzen sind
auch weitere Einreichungen zum Schwer-
punktthema willkommen.

Angenommene Beiträge erscheinen
identisch in Deutsch und Englisch. Die
deutschsprachige Fassung erscheint in
WIRTSCHAFTSINFORMATIK, die eng-
lischsprachige in Business & Information
Systems Engineering (BISE).

3 Zeitplan

Einreichung von Beiträgen: 2012-07-01
Benachrichtigung der Autoren:
2012-08-26
Abschluss der ersten Überarbeitung:
1012-10-28
Benachrichtigung der Autoren:
2012-12-16
Ggf. Abschluss einer zweiten Überarbei-
tung (einsprachig): 2013-01-20
Ggf. Abschluss einer zweiten Überarbei-
tung (zweisprachig): 2013-02-17
Geplanter Erscheinungstermin Heft
3/2013: Juni 2013
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