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Hans-Bernd Brosius an die Universitat Munchen berufen

Mit Wirkung vom I. April 1996 hat Privatdozent Dr. habil. Hans-Bernd Brosius einen im Oktober
1995 ergangenen Ruf auf die C3-Professur fiir ernpirische Kommunikationsforschung an das Insritut
fiir Komrnunikationswissenschaft (Zeitungswissenschafr) der Ludwig-Maxirnillans-Universitat Miin­
chen angenommen . Brosius, jahrgang 1957. studierte Psychologie an der Westfalischen Wilhelms­
Universitat in Munster, wo er bis 1983 u.a. als Forschungsassistem im Rahmen von DFG-Projekten
tatig war. Nach seiner Promotion im Jahr 1983 wandte sich Hans-Bernd Brosius der Publizistikwis­
senschafr zu, Er war ab diesem Zeitpunkt wissenschafdicher Mitarbeirer am Institut fiir Publizistik
der Johannes Gutenberg-Universirat Mainz. Don habilitierte er sich 1994 und war zuletzt als
Hochschuldozent auf einer Cz-Stelle tatig.

Das bisherige wissenschafdiche Schaffen Brosius' wurde 1994 anlaBlich seiner Habilitation ge­
wurdigt (vgl, .Publizisrik-, 39. Jg.• Nr, 3, S. 337). Seither sind weitere nennenswerte Publikationen
zu verzeichnen, So lst u.a, seine Habilirarionsschrift »Alltagsrationalirat in der Nachrichtenrezeprion.
Ein Modell der Wahrnehmung und Verarbeirung von Nachrichteninhalten- (Opladen 1995) er­
schienen, und so hat er neben Beirragen in nationalen und internationalen Fachzeitschriften auch
die Bande »Eskalation durch Berichtersrattung, Massenmedien und fremdenfeindliche Gewalt«
(Opladen 1995. gerneinsam mit Frank Esser) sowie »Meinung, Meinungsvielfalt und Meinungsre­
levanz, Inrerdisziplinare Perspekriven« (Munchen 1996. herausgegeben mit Andreas Fahr und Camille
Zubayr) veroffenrlicht. Brosius pflegt intensive inrernationale Kontakte, Er ist Journal Review Editor
des -Internatlonal Journal of Public Opinion Research-, Member of the Editorial Board des .Journal
of Broadcasting and Electronic Media. sowie Member of the Publications Committee der Interna­
tional Communication Association (ICA) . Seir dern 1. Mai 1995 wirkt er auch als Direkror des
Medieninstituts Ludwigshafen, einer durch einen Verein getragenen wissenschafdichen Einrichtung,
die sich mit angewandter Medienforschung beschafrigr, HEINZ PORER

Anna Maria Theis-Berglrnair Professorin fur Kommunikationswissenschaft In

Bamberg

Zum Sornmersernester 1996 wurde Anna Maria Theis-Berglmair auf die C3-Professur fur Kornrnu­
nikarlonswissenschaft, Schwerpunkt journalistik, an der Otto Friedrich-Universitat Bamberg berufen,
Vom ersten Studienabschluf her Soziologln, signalisiert bereits der Titel der Diplomarbeit »Das
Zweistufenmodell von Lazarsfeld und sein EinfluB auf die Kommunikationsforschung und auf die
Produkrwerbung- wissenschaftliche Inreressen, die von Theis-Berglmair ausgeweiter wurden in die
Berriebswirtschafislehre, die Sozialokonomie und in die Sozialpsychologie. Bei der Habilitat ion an
der Universitat Hamburg (Venia legendi fur »Soziologie«) stand mit »Organisarionskornmunikarion«
ein in der deutschsprachigen Kommunikationswissenschafr unterenrwickelrer, aber Anzeichen von
Konjunktur absondernder Problembereich im Mittelpunkr, Im Kreuzpunkr mehrerer Sozialwissen­
schaften arbeitend, betont Frau Theis-Berglmair einen Lehr- und Forschungsbereich, der eine be­
sondere Richtung zu rnarkieren verspricht, Die 1994 veroffendichte Habilirationsschrifr, in der
symbolisch-interaktionistische, hermeneudsch-phanomenologische und systernevolutionare Kommu­
nikarionstheorien prazise und hochinformadv dargestellt sowie souveran diskuriert werden, unrer­
streicht cine Komperenz fiir diese besondere Grundlagen- und Anwendungsforschung. Ohne auf
Medlen oder Massenkommunikation fixierr zu sein, benet die neue Bamberger Professorin rradi­
tionelle Publizistik- und neuere Kommunikationsformen gesellschafdich ein, und zwar in so unter­
schiedliche Sozialtypen wie Dyaden, Triaden, K1eingruppierungen, Organisationen, aber auch in
Rundfunk und Public Relations. rnakroperspekrivisch betrachtet.

Vielen sekundaranalytischen Unternehrnen sreht eine Pulle prirnaranalytischer Forschungen ge­
geniiber. Deren thematischer Bogen spannr sich von Verbraucher- und BeralUngsforschung hin zur




