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Werner Faulstich (Hrsg .): Das Fernseben im Pro
duktuerbund mit anderen Medien . Untersuchun
gen zum Fernsehjahr 1988. - He idelberg: Uni
versitatsverlag C. Winter 1993 (= Reihe Siegen:
Beitrage zur Literatur- , Sprach- und Medienwis
senschaft; Bd. 119) . 380 Seiten mit zahlr, Tab.
und Abb.• DM 84.-.

Die vorliegende Buchpublikation isr der Ab
schluBbericht eines Forschungsprojekts, das im
Rahmen des Sonderforschungsbereichs »Bild
schirrnrnedien« der Universitat Siegen gefordert
wurde, Die einzelnen Kapitel wurden vom Pro
jekrleiter Werner Faulstich und einzelnen seiner
Mitarbeiter verfaBt. Mit zwei Forschungsfragen
wollen sich die Autoren dem Therna Produkt
verbund nahern, Erstens: In welchern AusmaB
werden Produkte anderer Medlen (gemeint sind
Buch, Film. Schallplatte) irn Fernsehen aufge
griffen? Zweitens: Welche Formen des Produkr
verbunds lassen sich unterscheiden? Das Buch
ist in drei Teile gegliedert. Der erste Teil befaBt
sich mit der quantitativen Erfassung der Inten
sitar von Produktverbunden mit anderen Me
dien, Der zweite Teil schilderr in mehreren Fall
studien die konkrete Realisierung von Produkt
verbunden. Der dritre Teil befaflt sich mit einem
historischen Riickb lick und einern Ausblick auf
die Zukunft.

Die empirischen Daten der Untersuchung be
ziehen sich auf eine Stich probe der Fernsehsen
dungen aus dem Jahr 1988. Die Auroren haben
vor, die Untersuchung mit den gleichen Erhe
bungsinstrumenten noch einrnal zu wiederho
len. Dadurch wird es rnoglich sein , die Enrwick
lung des Phanornens Produktverbund nachzu
zeichnen. Die Oberlappung von Produkten zwi
schen Fernsehen und Buch betrifft nach den
Produkranalysen mehr als ein Drittel. D.h. jede
dritte Sendung bezieht sich entweder auf ein
Buch bzw. Aspekte des Buchrnarkrs , basiert auf
einer Buchvorlage oder ist selbst Grundlage ei
ner Buchpublikation. Ahnliche Grollenordnun
gen finden sich bei der Oberlappung von Fern
sehen und Film bzw. Schallplatte . Die wirt
schaftlichen Aspekte dieser Mehrfachvermark
tung (Merchandising, aber auch die Entstehung
multimedialer Grollkonzerne) von Med ienpro
dukten werden in dem Buch nur angerissen. So
werden beispielsweise die Lizenzprodukte von
der Figur »Kaprn' Blaubar« aufgezahlt . Irn Ver
gleich zu neueren Entwicklungen bei interna-

tionalen Produktvermarktungen wie »[ urassic
Park- allerdings sehen die Verflechtungen und
ihre wirtschaftliche Bedeutung eher noch be
scheiden aus.

Durch die Definition des Produkrverbunds
ist die Arbeit auf die gegenseitige Bezugnahme
von Produkten in verschiedenen Med ien be
schrankt. Hinzu kommt noch die intramediale
Vermarktung von Produkten und Konzepten.
Zu den ken ist an die internationale Lizenzierung
von Garne-Show-Ideen, aber auch an die Refe
renz von Fernsehsendungen in Fernsehsendun
gen. Manchmal gewinnt man den Eindruck, in
Talk Shows und anderen Unterhaltungssendun
gen treten iiberwiegend Figuren aus anderen
Fernsehsendungen auf. Urn diese Phanornene in
die Medienverflechrung mit aufzunehrnen, be
darf es vermutlich noch weiterer konzeptueller
Arbeiten auf diesem Gebiet.

Lesenswerr sind diejenigen Kapitel, in denen
einzelne Fallbeispiele von Produkrverbunden
dargestellt werden. Erst dadurch gewinnt man
einen plastischen Eindruck von der Vielfaltigkeit
der inrerrnedialen Vermarktung von Konzepten,
Produkren und Personen . Auch die Ergebnisse
der Tiefeninrerviews mit einigen Fernsehprodu
zenten sind interessant und geben Einblicke, die
durch einen quantitativen Ansatz nur schwer zu
gewinnen waren , Oberhaupt scheint das Ver
dienst des Buchs vor a11em in der Tbematisierung
des Produktverbunds sowie seiner Ursachen und
Konsequenzen zu liegen. Die Analysen selbsr
bzw. die rheorer ische Einbettung erscheinen da
gegen manchmal unscharf und vage.
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Zweites Deutsches Fernsehen (Hrsg.): Die Posi
tion des ZDF in einem sich uerdndernden Fan
sebmarkt. - Mainz : Zweites Deutsches Fernsehen
1993 (= ZDF Schrifrenreihe: Hf. 45). 36 Seiten
plus 16 Schaubilder, kostenfrei.

Zweites Deutsches Fernsehen (Hrsg.): Mafnah
men zur EjfiktivitiitJJuigtrung und Aufiuands
minderung im ZDR - Mainz: Zweites Deutsches
Fernsehen 1993 (= ZDF Schr iftenreihe; Hf. 46) .
32 Seiten, kostenfrei.

Zweites Deutsches Fernsehen (Hrsg.): U7t0iurgt
bende Mafnahmm zur Ejfiktivitiitssuigaung und




