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lich der Verband O sterreichisch er Zeitungsher

ausgeber und Zeitungsverleger en tschlossen, die
sen Text, iiberarbeiteter Sonderdruck eines be

reits in einem Sammelband erschienenen Aufsat

zes, in seine Schriftenreihe zu iibernehmen. D ie

sem einfiihrenden Charakter des Buches emspre

chend ware eine Erganzung der rechtl ichen Rah
menbed ingungen fiir die Presse in O sterreich

und ein Verzeichnis der Namen und Anschriften

einschlagiger Instiruti onen und Verbande niitz

lich gewesen .
CHRISTINA HOLTZ -BACHA, Bochum

Verband O sterreichischer Zeitungsherausgeber

und Zeitungsverleger (Hrsg.): Pressehandbuch
1991. Medien und Werbung in O sterreich, 39.

Jahrgang. - Wien 1991: Verb and O sterreichi
scher Zeitungsherausgeber und Zeitun gsverleger,

(IV), 760 Seiten.

Das nunmehr im 39. j ahrgang erscheinende
osterreichische Pressehandbuch erweist sich wie

der einmal als ein unentbehrlicher Arbeitsbeh elf

fur den Praktiker aus dem Pressewesen, der

Wirtschaft und Werbung wie fUr den wissen

schaftlich tatigen Forscher. Es liegt in der Natur
der Sache, da~ die Gewichte nicht gleich maflig
vertei lr sind, kam es dem herausgebenden Ver
band der os terreich ischen Zeitun gsherausgeber

und Zeitungsverleger doch vorrangig auf den
prakti schen Nutzen fur seine Mitglieder und de
ren Kunden an, wie der Un tertitel - Medien und
Werbung in O sterreich- nahelegt. Zwei kurze
einleitende Aufsatze von Heinz Purer und Bri
gitte Ziehrer informieren iiber d ie wesentl ichen
Emwicklungen der Reichweire, der Leserschaft

und des Werbeaufkommens der osterreichischen

Druckmedien. Die beiden Beitrage stiitzen sich

auf neuestes Material, z. B. die Media-Anal yse
1990, und geben auch weiterfiihrende Literatur

an.
Auffallig isr - urn nur zwei markante Details

herauszu greifen - die im Vergleich mit dem

deurschspracbigen Ausland (Bundesrepublik
Deutschland, Schweiz ) merkbar geringere Reich

weite der osterreichischen Tagespresse und die in

ihr auBergewohnIich dorninante Position der
- Kronenzeitung«. Zu hoffen ware, daB ausfiihr-

liche analytische Artikel gerade fiir den Praktiker

in den nachsten j ahren Beriicksicht igung fanden.

Besonders wunschenswert ware eine wissen

schaftliche Auseinand ersetzung mit dem neuen

Phanornen der Seadrzeitungen, d ie mit ihren ho

hen Au flagen fur den Anzeigenm arkt eine emi

nente Bedeutung gewon nen haben.

Der umfangreiche Band gliedert sich im we

sentlichen nach den einzelnen Kategorien

Druckmedien und elektro nische Medien, An der

Spitze (rd. 50 Seiten) steht die Auflistung der 17
osterreichischen Tageszeitungen mit ihrer ad

dierten Gesamtauflage (die Tagesdurchschnitts

werte fur die einzelnen Blatter stammen aus dem

zweiten Halbjahr 1990) von 2,7 Millionen Exem

plaren. Die Auflagenzahlen sramrnen von den

Redaktionen , wurden jedoch nach fur den Leser
offengelegten Kriter ien vom herausgebenden

Verband uberprufr. Problematisch erscheint die

kr itiklose Obernahme der Eigendefinitionen hin

sichtl ich der politischen Tendenz. Welche Tages

zeitu ng kann es sich heute leisten , sich nicht als
- unabhangig« zu dekl arieren? Den Inforrnatio

nen iiber Preis, H erau sgeber , Eigentiimer, Chef
redakteur, Ressortleiter , Herstellun g usw. zur

Seite gestellt sind minuriose Angaben iiber Wer

bernoglichke iten und -kosten.
Der zweite Abschnitt (erwa 80 Seiten) behan

delt die Wochenzeitungen, der dritte (rd. 40 Sei
ten) Illustrierte, Magazine und Pro gramm supple
mente, der viert e und umfangre ichste (etwa 340

Seiten) die Fachpresse, Es versteht sich von
selbst, daB Vollstandigkeit ein unerreichbares
Wunschziel bleiben muB, zum al die Herausgeber
auf die Au skunftsfreudigkeit Tausender Redak 
teure angewiesen sind . Wer daher nach den von
eigener Lektiire vert rauten Blattern sucht, wird
einige verm issen, andere an unerwarteter Stelle

finden . Oberfliissig erscheint angesichts der 34

Unterkapitel des Abschn ittes »Fachpresse« die

allzu willkurlich gebildete und zu summarische

Rubrik ~Wissenschaft «. Die Titel der Sparte

»[ ahrbiicher- sollten der groBeren Obersichtli ch

keit zuliebe auf die einzelnen Sachgebiete aufge
teilt werden. Die Zuo rdnungskriterien sind ge

wiB in vielen Fallen problernatisch, doch relati 
viert sich dieser N acht eil, da jeder Titel durch das

Register leicht auffindbar ist , Verwundert hat
mich, daB man zah lreiche - z. T. in sehr hohen

Auflagen gedruckte - Zeitsch riften aus dem Be-



reich der Srudentenvertretung nicht aufgenom

men hat , wo hl aber d ie haufig nu r in wenigen

Exempl aren hergestellten Mitteilun gsblatt er di

verser T ruppenteile des Bundesheeres.

Uber den engen Rahmen eines Pressehandbu

ches hinaus gehen die nachs ten drei Abschn itte :

Audi o- visuelle Medi en (rd . 15 Seiten), Au Ben

werbung (rd . 20 Seiten) und Werbung, Agentu

ren, Pressephotographen (etwa 120 Seiten). Den

Ab schlu B bildet ein Verzeichnis der Verbande

und In stitutionen der os terreichischen Medi en

land schaft (15 Seiten),
Trot z mancher kleiner De fizit e, die ich als

Verb esserungsmoglichkeiten verstanden wissen

mochte, greift man dankbar nach diesem mit

erh eblicher Miihe erarbeiteten, stets aktuellen

Nachschlagewerk. MARTINMOLL, Graz

Alexandra Raumer-Mande1 : Medien-L ebensldu 
fe von Hausfrauen . Eine bio graph ische Befra

gung. - Miinchen: T R-Verlagsunio n GmbH

1990 (= Film, Funk, Fern sehen - prakti sch , Bd. 2),

205 Seiten .

Das vorliegende Buch ist die Magis tera rbeit von

Alexandr a Raumer-M and el, die am Miinchner

Institut fUr Kommunikation swissenschaft stu

die rt hat. Karl-Friedrich Reimers, der d ie Arbeit

betreu te, hat dafiir geso rgt, daB sie in der von

ihm gemeinsam mit Rud iger Steinm etz herau sge
gebenen Reihc als Buch erscheinen konnte. Diese
Untersuchung leistet einen intercssa nten Beitra g

fur die Erfo rschung des weiblichen Medienver
halten s. Vorweg ist allerdings eine Einschran

kun g gebo ten : Der T itel verspricht mehr, als die
Befunde bieten konnen , H ier ware eine Prazisie

rung not wendig gewesen , urn allzu graBen Er
wartungen vorzu beugen. Raume r-M andel hat

zehn Frauen im Alter zw ischen 55 und 69 Jahren

befr agt, nicht aile wa ren immer nur Hausfrauen,

mehr ere zum Te il friih er auch berufsratig, Es

hand elt sich also du rchweg urn Ergebni sse, die

sich auf di e Erfahrungen alterer Frauen beziehen.

Eine solc he Beschrankung ist aus meth od ischen

Grunden und im Rahmen einer Magisterarb eit

sinnvoll, sol lre aber deut lich gemacht und bei

der Int erpretation berii cksichti gt und d iskutiert

werden.
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Raumer- Mandel nennt in der Einleitung zw ei

Griinde, warum sie fur die Studie gerade Haus

Frauen ausgesucht hat . Erstens : Diese Gruppe

von Frauen hat die Kommunikation sfor schung

bisla ng wenig beriicksicht igt. Zweitens: H aus

Frauen haben eine spez ifische Ze itstruktu r, da sie

keiner festen Zeiteinteilung unterliegen, sich aber

standig an von auBen gesetz ten Terminen - Ar

beit szeit des Ehemannes ode r dem Schulbesuch

der Kind er - orient ieren miissen.

Der beso nderen Situation von H ausfrauen

widmet sich dann auch der erste Teil des knap

pen und lapidar mit -Theorerischer Hinter

gru nd« iiberschriebenen Kapitels. 1m zweiten

Teil geht Raumer-Mande! auf die Diskussion urn

qualitative und qu antitative Vorgehensweisen in

der Sozialfor schung ein, Mich beschleicht aller 

dings der Verda cht , daB bei der Wahl der For

schungsmethode fur diese Untersuchung nicht

nur die hier hervor gehobenen Vorzuge des bio

graphischen Vorgehen s ausschlaggebend waren,

wenn es da heiBt, den quantitativen Erhebun gen

ginge es vor allem urn »globale Au ssagen und

statistisches Z ahlenrnaterial- oder die quantifi

zierenden Methoden redu zierten sich -zumeist
auf Zahlen und Statistiken - , Es ware eher ange

brachr gewese n zu zeigen, wie beide Vorgehens 

weisen sich erganzen konnen. Ein - theoretischer

H intergrund- ist dam it indessen nicht gegeben,

den harte der Blick auf Ans atz e und Er gebni sse

der Ge schlechtsrollen -Sozialisation bieten kon 

nen. Daraus harte sich sehr leicht auch eine Be
griindung fur die biograph ische Befragun g ablei

ten lassen.
Der Wert der Arbeit liegt in Raurne r-Mandels

eigener Untersuchung. Die Ergebnisse der Befra

gungen sind nach den Medien gegliedert, vom
Fernsehen iiber U. a. Kino , Tonband, H eftchen
rom an bis zum Telefon . H ier werden die Starken

dcr bio graphi schen Vorgehen sweise deutli ch,

wenn die Einbettung des Umgangs mit den Me

d ien in den Ta gesablauf der Hausfrauen , in das

[amili are Umfe1d wie auch in die verschiedenen

Lebensph asen der Frau en beschri eben wird . Di e

se Befunde konnen nun heran gezogen werd en

bei der Interpretat ion von Ergebn issen nachfol

gender standa rdisierrer Untersuchungen auf

bre iterer Basis und auch zu r Erklaru ng des Me

dienverhaltens von Frauen insgesamt.

Leid er unt erni mmt Raumer-Mandel im ab-




