
374 Buchbesprechungen

len bedeutet, ein »neues Medi um - durch ein
»altes Medium- zu erklaren. Daraus erwachsen

zwei Nachteile: Erstens ist der Band kaum geeig

net, die Eigenschaften des komplexen audiovi
suellen Mediums Bi!dplatte herauszustellen. Viele

Bildplatten,die wahrend der Vortrage vorgefiihrt

wurden, lassen sich allenfalls aus Bemerkungen

der Referenten, wie »Hier das H auptmenii, und
wir gehen nun zum Kapitel 10. , rekonstruieren.

Der optische Inhalt bleibt dem Leser verb or gen.

Zweitens sind angesichts der raschen Enrwick
lung im Bereich der neuen Kommunikationstech

nologien viele Beitra ge schon anderthalb Jahre
nach dem Druck der Broschiire veralte t, Langst

hat Philips die »CD-Video. als kommerziell aus
sichtsreicheren Nachfolger der -Laservision- auf
den Markt gebra cht . Auch die von Oehring vor

gescWagene -Steuerung der Bildpl atte mit einem

Commodore C 64. ist kaum no ch zu emp fehlen ,
da gerade an Hochschulen der Personal Compu

ter zum Mindeststandard geworden ist.
Trotz dieser Mangel hal die Publ ikation zwei

wichtige Funktionen: An der Bildplatte Interes

sierte find en hier Argument ationshilfen bei der
Anschaffung eines Bildpl ancnsysterns im Hoch

schulbereich. Fiir bislang Uninteressiert e ist d ie
Veroffentli chung ein Signal , d ie Bildplatte als
Er ganzung zu Kreide und Overhead-Projektor

erns tzunehmen. LUTZ GOERTZ, Miinst er

Ertay Hayit: Zur Situation der kleineren Buch
verlage in der Bundesrepublik Deutschland. Ex

emplarisch an 4 Verlagen untersucht. - Kcln:
Studienverlag Hayit 1986 (= Serie Kommunika

tion), (II ), 106 Seiten.

Die Magisterarbe it - mit aut hent isch klaffend em
Zeilenab stand - paBt nicht ohne weiteres in die

Kategorie: Autor wird (Klein- )Verleger (hier war

eine derartige Personal union bereits gegeben ).

Die empirische Basis der Da rst ellung ergab

sich aus vier Intensivint erviews H ayits mil Kol
legen. Eine geplante flachendeckend e Umfrage

muBte ausfallen, wei! der Borsenverein des Deut 

schen Buchhandels nicht die einschlagigen
Adressen aussortierte und herausgab; allerd ings
sind in ihm ohnehin nicht alle Kleinverlage Mit

glieder. H ayit hat selbst recherchiert , sta tistische

Angaben zusammengetragen usw. Bei weiter

gehender Straffun g des breit vo rgetra genen All

gemeinwissens iiber das Verl agsgewerbe harte ein

Aufsatz geniigt. Denn och ist es sinnv oll, derarti
ge Untersuchungen zu drucken , urn zu verhin

dern , daf oft sehr spannende Examensarbeiten

einfach untertauchen. Kleinverlage, das sind
»iiber 60 % der deutschen Buch verlage•. Nanir

lich kommt es auf die D efinit ion an, spielen

Umsatzzahlen eine Rolle. Auf bereits vorhande

nes Wissen hat H ayit kaum zuriickgreifen kon
nen ; so zitiert er vorzugsweise Artikel aus dem
- Borsenblatt des deutschen Buchhandelse ,

M ARTINA LEHMANN, Konigstein

Ern st Obermaier: Grundwissen Werbung. 
Miinchen: Wilhelm H eyne Verlag GmbH & Co
KG 1988 (= Heyne Kompakrwissen Nr. 221203),
283 Seiten mit zahlr. Abb.

Wenn Wissenschaftler theoriegeleitet schreiben,
wirft man ihnen immer wieder vor, fUr die Praxis

keine handhabbaren Resultate zu liefern . Ande

rerseits br ingen Praktiker oft nur triviale Alita gs
weisheiten zustande. N icht so Ernst Obermaier,

der Th eorie und Praxis zu einem gelungenen

Ganzen vere int . Deshalb verzichtet er auf
Patentrezepte und Gebrauchsanweisungen,
nennt aber Grundsiitze der Effektivitat von Wer

bun g und Werbestr ategien. Werbung ist dabei
nu r ein, wen n auch ein wesentlicher Teil von
Marketing und dient dazu, aktiv in das Marktge
schehen einz ugreifen. Obermaiers positive

Grundeinstellung zur Werbung allgemein driickt
sich in seinen normativen Vorgaben fur Werbe
aktivi taten aus, zu denen er neben der zweckra
tion alen Wirksamkeit gleichrangig Wahrheil

zahlt, Allerdings macht er keine Aus sagen iiber

ethische Grenzen bei der Gestaltung von Wer
bung und iiber das Wahrheitskriterium, sondern

zieht sich - sehr ausfUhrlich - auf gesetzliche

Bestimm ungen und Einzelbe ispiele zu riick.
1m Mittelpunkt stehen nicht diese Fragen, son

dern praktische Anwendungen von Werbung.
Das Buch ist fU r Unternehm en, generell fur Wer
betr eibende, konzipiert, Dementsprechend klar
ist d ie Sprache, ohne platt od er auf Schlagz eilen

reduziert zu sein. Dies und die System atik der



Gliederung machen neben der inh altl ich gelunge

nen Int egration von wisse nschaftlichen Er kenn t

nissen und prakrischen Anlei tun gen die Seriositat

und den N utzen des Buches aus.

Auch professionell Werbetreibend e d urf ten

von den zah lreichen Typs und Vorsch lagen fur

Ge staltung, Formulierung, Plazierun g, Einsatz,

Finanzierung von Werbebotschaften profitieren.

Damit bietet Obermaier weit mehr, als er mit

dem Titelbegriff -G rundwissen- verspricht,
Au sfuhrliche Darstellungen von Rand geb ieten

wie Drucktechnik, Postbestimmungen fur den

Versand usw. kornplett ieren den Dberblick. Stets

sys tematisiere n Checklisren, die jeder Werbetrei

bend e zur eigenen Kontrolle verw enden kann ,

das vermitrelte Wissen. Zahlreiche Illustration en

und reale Beisp iele verdeutlichen den Inh alt und

lockern den Text auf.

Der Schwerpunkt liegt auf Werbung in der

Presse; deshalb kommen elektroni sche Werb e

tr ager vom Lokalfunk bis zum Einsatz neuer

Medien erwas zu kurz, vielleicht deshalb, weil

aus diesen Bereichen nur wenig Erfahrungen der

Werb egestaltung vorliegen. Auflerdem gelten die

Ratschlage fUr den geschriebenen Text auch fur

das elekt ro nische Med ium und d ie Mittel der

Bundespost, was jedoch zu pru fen ware - eine

Forde rung an die Wissenschaft, die sich aus d ie

sem Defizit ergibt.

Insgesamt ein rundum gelungenes Buch iiber

Werbung aus der Sicht von und fur Werbetrei

bend e, das auch noch durch seinen Pre is iiber

zeugt, ARM IN SCHOLL, Mun ster

Dietrich Oppenberg: Publizistik im Wandel. Be

richre und Analysen zum Pressesystern in der
Bundesrepublik Deutschland. - Bochum: Stu

dienverlag Dr. N . Bro ckmeyer 1987, 21988

(= Bochumer Studien zur Publizistik- und Kom

munikat ionswissenschaft, Bd . 50), 264 Seiten mit

Abb., Faks imiles und Tabellen.

Dietrich Oppenbergs Wirken ist wesentlicher

Bestandteil der deu tschen Pressegeschichte; er

hat die N achkriegspublizist ik in ein igen Berei

chen gepragt - einerseits mit der »N euen Rh ein-I

Ruhr-Zeitun g«, andererseits durch seinen Anteil

am Aufbau des Versorgungswesens der Presse,
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seine Tatigkeit im Deutschen Pre sserat sowie

seine Impulse und seine Unterstiirzung fur die

Enrwicklung der deu tschen Journalistenausb il

dung. In einer anlaBlich seines 70. Ge burtstages

1987 ersch ienenen Festschrift (Positionen und

Strukruren bei Druckmedien - Beitrage aus pu 

bliz istischer Praxi s und Wissenschaft. Dussel
dorf, Wien und N ew York 1987) standen narur

gernaf Oppenbergs Engage ment und seine viel

falti gen publizistischen Aktivitaten im Mittel

punkt, Gleichsam als kornplernentarer Part zu

dieser Festschrift versammelt der vorliegend e

Band eine Auswahl aus rund 150 Reden und

Schriften Oppenbergs zu einem breiten Spek

trum pre ssespezifischer Fragen. Die Beitrage

sind im Zeitraum von 40 Jahren erschienen und

bestatigen das Bild eines Praktikers mit gro Bem

Interesse an der Publizist ik- und Kommunika

rion swissenschaft, Auch wenn die meisten Texte

heute vor allem dokumentarischen Charakter ha

ben, wei! Oppenb erg sie als Red en oder Au fsatze

zu konkreten historisch gewo rdenen Anl assen

verfaBt hat, findet sich doch eine Pulle von zeit

losen Gedank en und immer noch giiltigen Argu

ment ations- und Uberze ugungskerte n.

Das zeigt sich etwa am Beisp iel des 1970 ge

schrieben en Au fsatz es: -Die Ze itung 1985«.

Zw ar haben sich viele seiner Prognosen nicht ,

and ere aber voll und ganz erfii llt: die Fehlein

schatz ungen beziehen sich allesamt - wie bei den

meisten damal s abgegebenen Pr ophezeiungen 

auf die e1ektronischen Med ien. Die Zukunft der

Druckmedien hat Oppenberg im groflen und
ganzen richtig vorhergesehen: Ihren erfol grei 
chen Fortbestand, die gleichbleibende Bedeutung

fur zentrale Funktionen, fur deren Erfullung die
Presse nach wie vor ideal pradestiniert ist , die

zunehmende Konzentration und - wenn auch
unterschatzt - den Trend zur Speziali sierung,

aber auch werbe technische Fr agen wie den ver

starkten Einsatz von Farbwerbung in T ageszei

tun gen . Ni cht eingetroffen und auch nicht in

Sicht ist die Eini gun g der Verlage auf ein gemein

sames Format fur Zeitungen.

Der Band enthalt cine aus 12 Reden und Arti

keln erstehende Geschichte und Positionsbe

schreibung der - Neuen Ruhr-Zkhein-Zeitung- ,
die An alyse des regio nalen Kornmunikarion s

raumes »Presseland Nordrhein-Wesrfalen- , Ge

schichte, Aufgaben und Ziele - Uberregionaler




