
iiber UrsprUnge und Abfolge der Zeitung wuBte.
Dies gilt erst recht, da er nicht nur Deutschland.
sondern zahlreiche andere Lander Europas mit
einschliefh, uber deren Presse er ebenfalls kun
dig Auskunft zu geben vermag. Insrruktiv sind
uberdies die schon in der ..Historischen Abthei
lung. eingestreuten, sozusagen »theorerischen«
Bemerkungen, d ie auf die Antriebsfedern der
Presseentwicklung abheben, den »Cornmerz«,
die Post , den Krieg usw.

1m zweiten Teil , der ..Politischen Abtheilung«,
gehr der Verfasser in lockerer Folge dann auf
systematische Fragen und Einzelaspekte des Me
diums ein . 1m Vordergrund steht dabei das In
teresse an der Wirkung der Zeitung, die die
Herausgeber des Reprints denn auch in den Un
tertitel aufgenommen haben (im Original findet
er sich dort nicht, stall dessen ist akademisch
von einem »Beytrag zur Staatswissenschaft« die
Rede) . Schon in der Einleitung spricht Schwarz
kopf von der »rnachtigen Wirkung, der elektri
schen Kraft der Zeirungen- , einer Erfahrung,
d ie er - wie wiederholt durchscheint - der Fran
zosischen Revolut ion verdankt. ..In allen Staats
verschworungen und Cornplotten, welche das
letzte jahrzehnt brandmarken«, so heiBt es spa
ter , »spielen Ze itungen eine Rolle «, Wer sich
mit historischen Aussagen zur T hese wirkungs
starker Massenmedien bewaffnen will, findet bei
Schwa rzkopf dazu jedenfalls einige Ausbeure,

Schwarzkopf auBert sich in seiner Schr ift aber
auch zu einer ganzen Reihe anderer Aspekte der
Zeirung. Die Nachrichtenauswahl als Thema
wurde schon erwahnt. Auch fUr die formelle
Anordnung des Stoffes macht er zukunftswei
sende Vorschlage. Ferner werden bestimmte
journalistische Handlungsweisen angesprochen,
die »unzeitige Bekanntmachung«, die Prufung
des Wahrheitsgehalts, das Hochspielen (»Ueber
treibung gUnstiger Ereignisse«, »Vergrosserung
ungunstiger Vorfalle«), auch den Personlich
keitsschutz. In der Frage der Pressefreihe it bleibt
er allerdings gespalten: Zwar halt er scharfere
MaBregeln gegen die Presse nicht fUr notwendig,
Zensoren aber doch fur unerlalilich und warnt
vor der Ausartung zur »Prellfrechheir«, Dies hin
dert ihn Freilich nicht, eine Diversifiz ierung des
Med iums zu wtinschen, neben Volkszeitungen
sollte es solche auch fUr die Frauen und die

Jugend geben.
D ie Herausgeber haben den Zugang zu

Schwarzkopfs Schrift mit gleich zwei Vorworten
gepflastert, urn dem Leser ihre Einordnung und
ihr heutiges Verstandnis zu erleichtern . Zunachst
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finder man einen langeren Ausschnitt aus Otto
Groths ebenfalls langsr vergriffener unuberholter
»Geschichre der deutschen Ze itungswissen
schaft« (1948). Die daraus entnornrnenen Pas
sagen machen mit Schwarzkopf als Person be
kannt und charakterisieren seine Stellung in der
Entwicklung des theorerischen Nachdenkens
tiber die Zeitung in Deutschland. Groth rech 
nete ihn zu den »O pinionisten«, also denjenigen,
die in der Zeitung ein Organ der offendichen
Meinung erblickten. 1m zweiten Vorwort zurn
..Fach-Stichwort: Medienwirkung« interpretiert
Hans Wagner die Sichtweise und Erkenntnisse
Schwarzkopfs im Kontext der Begriffe und
Theorien gegenwarriger Wirkungsforschung.
Man kann Wagner dabei weitgehend folgen,
wenn er die implizite Modernirar Schwarzkopfs
herausarbeitet, auch wenn die semantischen Un 
terschiede notwendigerweise groB sind. Die Ge
fahr, historische Gewahrsleute durch Re-Aktua
lisierung uberzusrrapazieren, besteht sicher irn
mer . Doch wirft man einen rheorerisch gescharf
ten Blick zuruck, so zeigt sich , welche Tradition
d ie These machtvoller Massenmedien hat, mag
sie auch noch intuitiv begriffen und niche em 
pirisch bewiesen gewesen sein . Man muB Freilich
erwas hisrorisches Interesse rnitbringen, will man
solche Ruckb ezuge entdecken. Die Neuauflage
von Schwarzkopfs Schrift erlei chtert dies nun.

JORGEN WILKE, Mainz

Iurgen Wilke (Hrsg.): Agenturen im Nachrich
tenmarkt. Reuters, AFP, VWD/dpa, dpa-fwt,
KNA , epd, Reuters Television, Worldwide Tele
vision News, Dritte-Welt-Agenturen. - Koln,
Weimar, W ien: Bohlau 1993, 309 Seiten mit
Tab. und Schaub. , DM 58,-.

Der vorliegende Band schlielit an das vor zwei
Jahren von [urgen Wilke und Bernhard Rosen
berger veroffentlichte Buch "Die Na chrichten
Macher. an. Wahrend damals die Nachrichten
agenturen AP und dpa in ihren Angeboten ver
glichen wurden, werden jetzt zwei weitere Kon
kurrenten auf dem deutschen Nachrichten
markt, Reut ers unci AFp, unter die Lupe ge
nommen. Die Untersuchungen tiber die vier auf
dem deutschen Nachrichtenrnarkt miteinander
konkurrierenden Agenturen stehen in einem in
neren Zusammenhang und erganzen in gewis
sem Sinne einander. Ein echter Vergleich des
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Inhalts dieser D ienste, wie er im ersten Band
zwischen AP und dpa vorgenommen wurde, ist
jedoch leider nicht moglich, weil die Untersu
chungen zu verschiedenen Zeitpunkren starrfan
den. Wahrend die Analyse von AP und dpa im
Januar 1989 sratrfand, sind die Dienste von Reu

rers im November 1990 und von AFP im Januar
1992 unrersucht worden.

Zwar haben die Autoren des jetzt vorliegen
den Bandes versuchr, Parallelen zu den Ergeb
nissen der Untersuchung von AP und dpa im
ersten Band zu ziehen. Vergleiche tiber die fest
gestellten Unterschiede, d ie sich im zweiten
Band zwischen AFP und Reuters ergeben, finder
der Leser jedoch leider nicht. Bedauerlich isr
auch, daR man . sich auf d ie Untersuchungen
des ersten Bandes tiber die Unterschiede des
Nachrichtenwertes von Auslandsmeldungen bei
dpa und AP stilrzend, nicht auch bei den Ana
lysender Agenturen AFP und Reuters diese Wer
re errn itt elr hat , urn so einen Vergleich zwischen
allen vier Agenturen anstellen zu konnen,

Neben den Untersuchungen der vier rnitein-

MEDIENNUTZUNG / MEDIENWIRKUNG

Micha~1 Charlton/Klaus Neumann-Braun : Me
dienkindheit - Medienjugend. Eine Einfuhrung
in die aktuelle kommunikationswissenschaftl i
che Forschung. - Miinchen: Quintessenz Verlag
1992 (= Quintessenz-Lehrbticher der Psycholo
gie) VII. 145 Seiten , DM 38.- .

Beide Autoren sind keine Kommunikarionswis
senschaftler. Michael Charlton wirkt in der Ab
teilung ftir Klinische und Enrwicklungs-Psycho
logie der Albert-Ludwigs-Universirar Freiburg,
Klaus Neumann-Braun am Institut ftir Soziolo
gie derselben Un iversitat . Der Band gehort zur
Reihe »Q ulnressenz-Lehrbucher der Psycholo
gie« , Erstes wie zweires Faktum mag man chen
Pachangehorigen der Kornmunikat ionswissen
schaft irr irieren. Zu Recht. wenn dem Fach vor
geworfen wird , nicht schon langst ein Studien
buch tiber die »Medienkindheit - Medienju
gend« herausgebracht zu haben, zu Unrechr,
wenn die Interdisziplinarirar der Kornrnunika
tionswissenschaft in gewohnter Schlagwort-Dik
tion foergeschrieben und angebotene wie ange
zeigte Moglichkeiten zur Kooperation ubersehen

ander auf dem deutschen Markt konkurrieren
den klassischen Nachrichtenagenturen bietet der
jetzt vorgelegre Band auch Einblicke in die Ar
beit der wichrigsten Spezialagenturen, die den
deutschen Medien wertvolle Nachrichtenstoffe
anbieren. Untersuchr wurden die Vereinigren

Wirtschaftsdienste (VWD). der Wissenschafts
dienst von dpa sowie die beiden konfessionellen
Pressedienste epd und KNA.

M it der Vorstellung der beiden grollen Agen 
turen ftir Nachrichrenfilme, Reuters TV und
Worldwide TV News Corporation, ist endlich
auch dieser jungste Zweig der Publizistik von
einer bisher weirgehend unbekannren Seite be
leuchtet worden. Zwar wurden tiber das Medi
um Fernsehen in den letzten Jahren zahlre iche
Untersuchungen angestellt und viele Bucher ge
schrieben. Sriefrnunerlich hat die Kommunika
tionsforschung jedoch die Nachrichtenfilmagen
turen behandelt. Das letzte Kapitel d ieses Bu
ches ist der Exploration des Nachrichtenrnarktes
in dem Emwicklungsland Mexiko gewidmet.

HANSJOACHIM HOHNE. Bonn

werden. Zu huten sind Krirerien der Wissen
schafrlichkeir, nicht aber Crenzen, so durchlas
sig sie auch sein mogen,

Der vorliegende Band halt , was er in der Ein
leitung verspr icht - nichr meh r, aber auch nichr
weniger. Er setzt sich mit der Themarik »M as
senmedien im Allrag von Kindem und Jugend
lichen . (Kap, 2) auseinander, verweist auf
»T heorieansarze und Merhoden der Medien
und Kommunikationsforschung« (Kap . 3), ofTe
riert ein »Strukrur- und ProzeRmodell der Me
dienrezeption« (Kap. 4), beschafrigr sich mit
dem »Aufwachsen in einer Kommunikarionsge
sellschafr: Strukturmerkrnale moderner Kindheit
und jugend- (Kap, 5) und bietet einen Ausbl ick
auf rned ien- und kommunikationswissensch afi
liche Grundlagenforschung und den Anwen
dungsbereich der Medienpadagcgik (Kap , 6) .

Ais Einftihrung in die akruelle kommunika
rionswissenschaftliche Forschung zum Komplex
»Medienkindheit - Medienjugend« durfie ihr
Gebrauchswert vor allem ftir Studierende gar
nicht hoch genug einzuschatzen sein: ftir jene,
die zunachst bibliographische Hinweise benoti-




