Alles in allem ist das vorliegende Buch eine
ideale Einfihrung fiir Berufskollegen und Be-
rufsanfinger im Bereich PR, wie Hugo Jung,
Prisident der Deutschen Public Relations Gesell-
schaft DPRG, meint, aber auch mit gewissen
Defiziten, die nicht zu tibersehen sind.

HEINZ BONFADELLI, Ziirich

Fédération Internationale des Archives du Film
(FIAF): The FIAF Cataloguing Rules for Film
Archives. Compiled and edited by Harriet W.
Harrison for the FIAF Cataloguing Commis-
sion. — Minchen, London, Paris, New York:
K.G.Saur 1991 (= Film — Television — Sound
Archives. Papers and Reference Tools for Film
Archivists Dealing with Audiovisual Material,
Vol. 1), 239 Seiten.

Der vorliegende Band beruht auf einem fritheren
Werk »Film cataloguing« (New York 1979) der
FIAF und wandelt die Katalogisierungsvorschli-
ge ab, die die IFLA (London) in dem 1977 bzw.
1987 erschienenen »International Standard for
Bibliographic Description for Non-Book Mate-
rials« veroffentlicht hat. Es muf§ klar herausge-
stellt werden: bei dem hier anzuzeigenden Band
handelt es sich nicht um Alphabetisierungsre-
geln, sondern um Regelvorschlige fiir die Titel-
aufnahme. Diese Vorschlige sind, wie es sich fiir
Bibliothekare und Archivare gehort, ungemein
detailliert, und die genaue Uberpriifung ihrer
Praktikabilitit tiberlasse ich gern der spezialisier-
ten Kritik. Der Deutsche kennt aus dem Bereich
der Bibliotheken zur Geniige den wohl spezi-
fisch deutschen Kampf zwischen Ubergenauig-
keit und raschem Vorwirtskommen bibliotheka-
rischer und bibliographischer Unternehmen. Die
auch ohne Kriegseinwirkung traurige Geschichte
des Deutschen Gesamtkatalogs oder die langjih-
rigen Auseinandersetzungen zwischen PI und
RAK sind abschreckende Beispiele; die pragma-
tisch an raschen Ergebnissen orientierte Planung
und Durchfithrung des GV ein positives Beispiel.
Bei den vorliegenden Katalogisierungsregeln
wird die Titelaufnahme dem Anschein nach bis
ins letzte Glied geregelt. Ausdricklich ausge-
schlossen ist neben den Regeln fiir die Titel-
Alphabetisierung auch der Komplex der inhaltli-
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chen Aufschliisselung. Uber solche »subject in-
dexes« ist noch zu arbeiten.

In 33 Beispielen werden die unterschiedlichen
Titelaufnahmen fiir verschiedene Filmgenres ge-
zeigt. Ein Anhang mit einem Glossar und mehre-
ren Tabellen schliefit den Band ab. Zwei Fragen
stellen sich nach Durchsicht des von einem Gre-
mium internationaler Fachleute zusammenge-
stellten Bandes: Wie erschliefen sich die Titel-
aufnahmen in »exotischen« Sprachen dem inter-
essierten Wissenschaftler, der ihrer nicht michtig
ist? Wire nicht eine Kurzfassung in englisch und
franzésisch sinnvoll? Zweitens und grundsitzli-
cher wire eine Bemerkung tber den gegenwirti-
gen Stand der Erschliefung der Filmarchive. Be-
kanntlich behandeln Filmarchive Bestandslisten
oder Titelkataloge immer noch als eine Art Ge-
heimer Reichssache. Eine Bibliothek ohne allge-
mein zuginglichen Bestandskatalog ist nicht vor-
stellbar; bei Filmarchiven ist das Gegenteil leider
immer noch wahr. Jetzt haben die Bestandsver-
zeichnisse der Filmarchive noch konfidentiellen
Charakter, und was an Zentralkatalogen exi-
stiert, entspricht nicht den Anforderungen ernst-
hafter wissenschaftlicher Arbeit. So schén die
hier vorgelegten Titelaufnahme-Regeln auch
sind, so dringlich bleibt die Publizierung der
Archivbestinde.  ULRICH VON THUNA, Bonn

Jurgen Becker (Hrsg.): Wablwerbung politischer
Parteien im Rundfunk. Symposion zum 65. Ge-
burtstag von Ernst W. Fuhr. — Baden-Baden:
Nomos Verlagsgesellschaft 1990 (= UFITA-
Schriftenreihe des Archivs fiir Urheber-, Film-,
Funk- und Theaterrecht, Bd. 93), 112 Seiten.

Anliflich des 65. Geburtstages des langjihrigen
ZDF-]Justitiars Ernst W. Fuhr richtete das Insti-
tut fir Urheber- und Medienrecht in Miinchen
im Februar 1990 ein Symposium zur »Wahlwer-
bung politischer Parteien im Rundfunk« aus. Die
Vortrige bei dieser Veranstaltung sind in dem
vorliegenden Band abgedruckt. Jiirgen Becker,
Mitglied im Vorstand des Instituts, nennt in sei-
nem Vorwort zwei Griinde fir die Wahl des
Tagungsthemas: Fuhr hat sich wihrend der 27
Jahre seiner Titigkeit fir das ZDF immer wieder
mit diesem Thema auseinandersetzen miissen.
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Wie Fuhr selbst in seinem Schlufwort belegt,
neigen die Parteien — offenbar weil sie den Wahl-
werbespots im Fernsehen grofie Bedeutung bei-
messen — zu gerichtlichen Auseinandersetzun-
gen, wenn es um die ihnen zugeteilte Sendezeit
geht. Der zweite Grund war das »grofle Wahl-
jahr 1990« in dem zum ersten Mal freie Wahlen
in den Lindern und Kommunen der DDR sowie
schliefflich die erste gesamtdeutsche Bundestags-
wahl stattfanden.

Das Thema Wahlwerbung war aber auch des-
halb aktuell, weil im Jahr zuvor die CDU bei der
Europawahl zusitzliche Sendezeit beim privaten
Fernsehen gekauft und den Kanzler zwischen
den Spots der kommerziellen Werbeblocke pri-
sentiert hatte. So erklirt sich wohl auch, daf
Heiner Geifiler bei der Tagung ein Plidoyer fiir
den Ankauf von Werbezeit durch die Parteien
vortragen lieff. Die Notwendigkeit, die Parteien
in den Medien selbst zu Wort kommen zu lassen,
begriindet er damit, dafl Politiker durch Wahlen
legitimiert sind, Journalisten eine dhnliche Legi-
timation aber fehlt. Wihrend Geifiler offenbar
keinen groflen Unterschied zwischen politischer
Werbung und den Werbespots fiir Schokoriegel
und Duschbider sieht, betont der Prisident der
BLM, Wolf-Dieter Ring, die Unterschiede zwi-
schen der Produktwerbung und der Ideenwer-
bung. Er hilt es daher fir ein Miflverstindnis,
wenn die Parteien den Rundfunkstaatsvertrag
(1987) so interpretieren, dafl die Werbeblocke
auch fiir sie offenstiinden.

Der ehemalige Intendant des Hessischen
Rundfunks, Wolfgang Lehr, demonstriert in ei-
ner Collage aus Kritiken an den Parteienspots
aus der Werbebranche und von den Parteien,
Entscheidungen der Gerichte sowie einer Doku-
mentation iiber den Umgang der Fernsehsender
mit den Spots aus verschiedenen Perspektiven die
Probleme mit der Parteienwerbung. Aufgrund
der regelmiflig wiederkehrenden Auseinander-
setzungen, neuerdings zumal mit der Werbung

rechtsextremer Parteien und Gruppierungen, be-
fiirwortet Lehr eine Abschaffung der Spots. Die-
se Moglichkeit besteht, das belegen die Ausfith-
rungen Herbert Bethges zu den juristischen
Grundlagen der Wahlwerbung. Da aber auch
Lehr die Chance fiir eine Aufgabe der Parteien-
werbung im Fernsehen selbst als nicht sehr grof§
einschitzt, empfiehlt er zu priifen, inwieweit die
Anstalten noch deutlicher als bisher wihrend der
Ausstrahlung auf die alleinige Verantwortlichkeit
der Parteien fiir die Spots hinweisen kdnnen.

Wenn Lehr von der »geringen Akzeptanz der
Parteienwerbespots« spricht, kann sich das wohl
nur auf die kritischen Stellungnahmen aus Wer-
beagenturen und den oft unprofessionellen Um-
gang der Parteien mit dieser Werbemdglichkeit
im Fernsehen beziehen. Wie wenig wir nimlich
bislang iiber die Rezeption der Spots durch das
Fernsehpublikum wissen, belegt auch der Beitrag
von Bernward Frank. Der Leiter der ZDF-Me-
dienforschung mufl sich bei seinen Ausfihrun-
gen zur Nutzung und Bewertung der Wahlspots
auf die Reichweitendaten beschrinken, die zum
Teil betrichtlich sind - je nach Attraktivitit der
vorausgehenden oder der nachfolgenden Sen-
dungen.

Es erscheint paradox, wenn Parteienvertreter,
wie hier Heiner Geifller, die Wichtigkeit der
Wabhlspots immer wieder behaupten, die Parteien
sich aber andererseits offenbar nicht dafiir inter-
essieren, wie ihre Fernsehwerbung bei den Wahl-
berechtigten ankommt, ob und wie sie wirkt.
Vermutlich steigt das Interesse von Parteien und
Forschung an der Wahlwerbung und an den
redaktionell gestalteten Wahlsendungen an mit
dem Herannahen des nichsten »grofien Wahljah-
res«: 1994 werden neben kommunalen Vertre-
tungen und Landtagen auch das Europiische
Parlament und der Bundestag neu gewihlt. Fir
die damit absehbare Diskussion stellt der vorlie-
gende Sammelband eine gute Grundlage dar.

CHRISTINA HOLTZ-BACHA, Bochum





