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                                    Zusammenfassung
Erst eine triefende Nase, dann großer Ärger in der Firma – so schnell geht das in der Welt der Lattenroste, Betten und Matratzen. Franks Unternehmen heißt Tiefschlaf GmbH; er selbst arbeitet dort halbtags als Buchhalter. Wir haben ihn schon kennen gelernt, als kochenden Vater von Thomas, der sein Referat an der Uni vermasselt hatte (Kap. 2: Märchen vom Multitasking). Was war in der Firma geschehen? Frank ist zu Hause geblieben, für seine Arbeit hatte er keinen Kopf mehr. Schniefen, Frösteln, Temperatur – der Arzt hatte ihn wegen einer Grippe krankgeschrieben. Hätte sich doch Frank wie früher auf der Couch eingerichtet, heiße Zitrone geschlürft und einfach den Fernseher eingeschaltet … dann wäre nichts passiert. Er wäre glücklich gewesen – etwa in der Gesellschaft von Schimpanse Judy aus der TV‐Kultserie Daktari. Schöne alte Welt! Doch Frank hat den Fernseher längst durch ein Tablet ersetzt, das griffbereit neben der Couch liegt. „Mal sehen, was in der Welt so los ist“, denkt Frank und meldet sich bei Xing an. Fünf Kontaktanfragen! „Wow“, freut er sich, „so viele Leute interessieren sich für mich.“ Dabei niest Frank kräftig in sein Taschentuch. Doch die Freude ist von kurzer Dauer. Da gab es wohl wieder ein Schlaubergerseminar von Xing mit Tipps zur Vernetzung. Das Ergebnis: fünfmal Standardfloskeln wie „Synergie“ oder „gemeinsame Potenziale“. Neulich hatte Frank freundlich auf eine Anfrage geantwortet, und die Reaktion kam von einem Herrn „Mailrobot“: Werbung für ein kostenloses Webinar, das eine Umsatzsteigerung von 500 % versprach.
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