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                                    Zusammenfassung
Matthias scrollt noch schnell durch seine Nachrichten, klickt auf ein Video: Ein junger Mann kuschelt mit seiner Freundin, die am Einschlafen ist … kaum sind ihr die Augen zugefallen, greift er zum Smartphone und checkt die neuesten Mails … Schnitt … glühend‐roter Sonnenuntergang am Meer, drei junge Leute genießen den romantischen Augenblick – mit einem Blick durch die Linsen ihrer Smartphones … Schnitt … ein Paar sitzt wortlos in der Kneipe; er daddelt auf dem Smartphone, sie daddelt auf dem Smartphone … Schnitt … Matthias ist begeistert, das Video liefert weitere Ideen für seine Kurzgeschichte. Zweimal kurz geklickt, und schon hat das Video ein „Like“ mehr, und Matthias hat es „geteilt“ mit allen 675 „Freunden“, die er bei Facebook gesammelt hat.
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