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                                     Zusammenfassung
Wie sich die Bevölkerung über politische Inhalte informiert, ist eine Frage, die für die kommunikative Strategie von Parteien eine hohe Relevanz besitzt. Nur so lassen sich Kanäle identifizieren, über die Wahlkampfkommunikation konsumiert wird und die sich demnach für die Verbreitung ebendieser eignen. Der vorliegende Beitrag arbeitet drei distinkte Typen politischen Informationskonsums heraus: (1) Konventionelle, (2) Parochiale und (3) Multimediale. Diese unterscheiden sich im Hinblick auf ihren Konsum konventioneller Medien, ihre Nutzung von Social Media und des Wahl-O-Mat zur Informationsbeschaffung sowie weiterer Faktoren wie etwa politisches Interesse.
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	1.Das Projekt ist durch die finanzielle Unterstützung der Fritz Thyssen Stiftung ermöglicht worden.
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