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                             Notes
	1.vom Management und der Konzeptionierung, über Catering- und Ausstattungsdienstleistungen, Sicherheit und Vermarktung bis hin zur technischen Planung und Umsetzung (vgl. TarGroup Media, 2020).


	2.Beispielzitat „Im November 2019 aus der internationalen Presse […] habe ich das wahrgenommen“ (I8, Z 22–23).


	3.Beispielzitat: „Im Dezember/Januar, so um den Dreh“ (I4, Z 47).


	4.Beispielzitat: „Ende Februar ganz sicher, weil auch da schon abzusehen war, ganz klar“ (I6, Z 27).


	5.Beispielzitat: „Irgendwann im März rum, als die Landesregierung zusammengetreten ist und dann anfing konkrete Maßnahmen zu beschließen“ (I3, Z 15–18).


	6.Beispielzitat: „Da haben wir uns auch alle noch nicht so richtig […] darauf eingestellt, dass es uns so hart treffen wird“ (I13, Z 7–9).


	7.Beispielzitat: „auf einmal, der recht vielversprechende April plötzlich leer war“(I12, Z 61–62).


	8.Das Auswertungsverfahren sowie die Art der Darstellung entspricht den Empfehlungen von Gioia et al. (vgl. Gioia et al., 2013, S. 19 ff.) bzw. ist an die Studie von Dacin et al. (vgl. Dacin et al., 2010) stark angelehnt.


	9.Eine Aktion, bei der verschiedene Unternehmer:innen aus der Veranstaltungswirtschaft in der Nacht vom 22. auf den 23.06.2020 Bauwerke und Veranstaltungsstätten rot beleuchtet haben, um auf die schwierige Situation für die Veranstaltungswirtschaft während der Pandemie aufmerksam zu machen.
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