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                                     Zusammenfassung
Der Beitrag befasst sich mit dem Begriff des mediatisierten Menschenbilds und der Massenmedien. Im Weiteren zeigt er auf, welche kulturkritischen Positionen mit dem Konzept des sog. Massenmenschen verbunden sind und welche Bedeutung dieses Konzept für die Entwicklung der Medienwirkungsforschung hat. Sodann wird mit dem Fokus auf dem Prinzip der Menschenwürde anhand von Beispielen aus der Presse und dem Fernsehen dargelegt, welche Menschenbilder in den Massenmedien zu einer möglichen Gefährdung der Menschenwürde beitragen können.
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