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                                     Zusammenfassung
Der Beitrag thematisiert einige Probleme der Ökonomisierung der Medienlandschaft und versucht, das System der Selbstregulierung für Medienunternehmen zwischen den Polen Abgabe und Sicherung von Freiheitsgraden zu konzeptualisieren. Dafür wird der Sozialvertragsansatz nach David Gauthier herangezogen, um zu zeigen, wie Social Choice Fragen im Zusammenhang der Medien-Regulierung modelliert werden können. Spezifischer wird gefragt, wie eine weitreichende Legitimierung einer Selbstregulierungseinrichtung wie des österreichische Presserats ohne allzu große Rückgriffe auf eine universalistische Ethik möglich sein könnte.
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                             Notes
	1.Zu einer fundamentalen Kritik des ökonomischen Rationalismus vgl. etwa Wright (2003).


	2.Beispiele hierfür sind: https://twitter.com/EvaDichand/status/702215212104073216, https://www.profil.at/oesterreich/kolumnist-jeanne-kronenzeitung-6109286, https://www.krone.at/494803.


	3.Eine dominante Strategie in der Spieltheorie bezeichnet eine nutzenmaximierende Strategie unabhängig der Strategiewahl der anderen Spieler, während in einem Nash-Gleichgewicht die Strategiewahl von der Wahl anderer Spieler abhängt und alle Teilnehmer die „beste“ Strategieantwort gefunden haben.


	4.Interessanterweise ist seit dem vor kurzem erfolgten Beitritt des Boulevardblattes „Österreich“ zum Presserat dessen Online-Angebot nicht von den Regeln und Vorschriften des Ethik-Kodes berührt…über die Gründe hierfür existieren mehrere Ansichten, die hier nicht diskutiert werden sollen.


	5.S. etwa den Artikel auf derStandard.at online: „Selbstregulierung durch den Presserat: gibt es Alternativen?“, abrufbar unter: https://derstandard.at/2000071754402/Selbstregulierung-durch-den-Presserat-Gibt-es-Alternativen. Selbstverständlich gibt es in Österreich auf medialem Gebiet (s. die KommAustria) und etwa in der Medizin (s. die Bioethik-Kommission) erfolgreiche Beispiele für alternative Organisationsformen mit unterschiedlichen Aufgaben.


	6.Des Weiteren besteht hier die Gefahr, dass solche Ausnahmen und Konzessionen von bereits teilnehmenden Mitgliedern nicht mitgetragen werden, da nun für die eventuellen neuen Mitglieder Sonderregelungen bestehen, der Presserat jedoch den Anspruch erhebt, für alle Mitglieder gleich und ausschließlich auf Basis seines Ethikkodex über medienethische Verfehlungen zu urteilen, was ebenfalls einen Delegitimierungsprozess auslösen kann. Besondere Relevanz bekommt dies durch das Beispiel des Beitritts von Österreich, bei dem die Onlineversion ausgenommen wurde, da dies den Statuten des Presserats offen widerspricht. So besagt § 2 Abs. 2 dieser Statuten: “Eine Unterwerfung durch ein Printmedium erfasst auch dieses ergänzende Medien. Als „ergänzende Medien“ gelten ausschließlich Medien, deren Hauptzweck in der Ergänzung periodischer Druckwerke liegt, wie z. B. Internetausgaben von Printprodukten.“
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