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                                     Zusammenfassung
Der Beitrag behandelt die Frage, wie unsere mediatisierte Gesellschaft mit den Schattenseiten einer digitalen Ökonomie der Aufmerksamkeit umgeht. Im öffentlichen Diskurs, aber auch in der wissenschaftlichen Psychologie und Pädagogik, wird auf die zunehmende Überlastung von Mediennutzern durch eine stark zugespitzte und grenzenlose Online-Kommunikation hingewiesen. Darunter fallen Suchterscheinungen, Erschöpfungssyndrome und Angstzustände. Im theoretischen Teil wird deshalb erläutert, wie die Mediatisierung die Funktionslogik der öffentlichen und privaten Kommunikation verändert. Wichtige Basiskonstrukte sind hierbei Uwe Schimanks Akteur-Struktur-Dynamiken in gesellschaftlichen Teilsystemen, der Medienlogik-Ansatz nach David Altheide und Robert Snow sowie die systematisierenden Beiträge zur Mediatisierung der Gesellschaft nach Michael Meyen und Friedrich Krotz. Ausgehend vom stark prozessbezogenen empirischen Forschungsstand wird hier eine kritische Folgenperspektive eingenommen. In 19 Leitfaden-Interviews mit Experten aus der praktischen Psychologie, Pädagogik und Massenkommunikation zeigt sich: Mentale Grenzüberschreitungen in einer digitalen Ökonomie der Aufmerksamkeit sind eine reale und gesamtgesellschaftliche Herausforderung, die der einzelne Nutzer oft nicht bewältigen kann. Appelliert wird deshalb an intensivere Medienkompetenzvermittlung über alle Altersgruppen hinweg. Befürwortet werden zudem interdisziplinäre Projekte, die den Nutzer und sein soziales Umfeld präventiv und kurativ begleiten.
Schlüsselwörter
	Mediatisierung
	Aufmerksamkeit
	Medienlogik
	Internetsucht
	Always Online




                                
                            

                            
                                
                                    
                                        
                                            
                                                
                                                   This is a preview of subscription content, log in via an institution.
                                                
                                            

                                        

                                    
                                
                                
                                    
                                        
                                            
 
  
   Buying options

   
    
     	
       
        Chapter
      
	
       
        USD   29.95
       

      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


             
      	Available as PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy Chapter
     

    

    
     	
       
        eBook
      
	
       USD   44.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Available as EPUB and PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy eBook
     

    

    
     	
       
        Softcover Book
      
	
       USD   59.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Compact, lightweight edition
	Dispatched in 3 to 5 business days
	Free shipping worldwide - see info

Buy Softcover Book
     

    

   

  

  
   Tax calculation will be finalised at checkout

   Purchases are for personal use only
Learn about institutional subscriptions
  

 

 
 


                                        

                                    
                                
                            

                            

                            
                            
                                
                            


                            

                            

                             Literatur
	Adolf, M. (2015). Individualisierung. In: Hepp, A.; Krotz, F.; Lingenberg, S.; Wimmer, J. (Hrsg.), Handbuch Cultural Studies und Medienanalyse (S. 407–415). Wiesbaden: Springer.
Chapter 
    
                    Google Scholar 
                

	Adorno, T. W. (1996). Eingriffe. Neun kritische Modelle. Frankfurt/M.: Suhrkamp.

                    Google Scholar 
                

	Altheide, D. L., Snow, R.P. (1979). The Media Logic. Beverly Hills, CA: Sage.

                    Google Scholar 
                

	Altheide, D.L. (2013). Media logic, social control, and fear. In: Communication Theory 23(3), S. 223–238.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Appel, M., & Schreiner, C. (2014). Digitale Demenz? Mythen und wissenschaftliche Befundlage zur Auswirkung von Internetnutzung. In: Psychologische Rundschau 65 (1), S. 1–10.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Balmer, H.P. (2018). Condicio humana oder Was Menschsein besage. Moralistische Perspektiven praktischer Philosophie. Erschienen in Open Publishing LMU. https://epub.ub.uni-muenchen.de/41154/1/Hans_Peter_Balmer_Conditio_humana_oder_was_Menschsein_besage.pdf. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Baudrillard, J. (1989). Videowelt und fraktales Subjekt. In: ARS ELECTRONICA: Philosophien der neuen Technologie (Beiträge von Jean Baudrillard u.a.) (S. 113–131). Berlin: Merve.

                        Google Scholar 
                

	Bean, A.M., Van Rooij, A.J., Nielsen, R.K.L., Ferguson, C.J. (2017). Video Game Addiction: The Push To Pathologize Video Games. In: Professional Psychology: Research and Practice 48 (5), S. 378–389.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Berker, T., Hartmann, M., Punie, Y., & Ward, K. (Hrsg.). (2006). Domestication of media and technology. London: Open University.

                    Google Scholar 
                

	Bolz, N. (1992). Die Welt als Chaos und als Simulation. München: Fink.

                    Google Scholar 
                

	Burgard-Arp, N. (2015). Forsa-Studie zeigt: Schock-Bilder bei “Tagesschau” & Co. beunruhigen TV-Zuschauer. Artikel auf meedia.de. https://meedia.de/2015/03/05/forsa-studie-zeigt-schock-bilder-bei-tagesschau-co-beunruhigen-tv-zuschauer/. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Campe, J. H. (1812). Väterlicher Rath für meine Tochter. Ein Gegenstück zum Theophron. Der erwachsenen weiblichen Jugend gewidmet. Leipzig.

                    Google Scholar 
                

	Der Westen (2017). Dieser Slogan ging voll nach hinten los – Nivea stoppt Werbekampagne nach Rassismus-Vorwürfen. https://www.derwesten.de/wirtschaft/nivea-stoppt-werbekampagne-nach-rassismus-vorwuerfen-id210183465.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Deutscher Presserat. (2018). Der Pressekodex, Ziffer 11. http://www.presserat.de/pressekodex/pressekodex/#panel-ziffer_11____sensations-berichterstattung_jugendschutz. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Faas, S., & Zipperle, M. (2014). Sozialer Wandel als Herausforderung – Eine Einleitung. In: Faas, S., & Zipperle, M. (Hrsg.), Sozialer Wandel. Herausforderungen für Kulturelle Bildung und Soziale Arbeit (S. 1–9). Wiesbaden: Springer.

                        Google Scholar 
                

	Focus Online (2017). “Dit is wie Schuhe” – Verivox erntet heftige Kritik für Werbung mit Mario Barth. https://www.focus.de/finanzen/videos/wegen-frauenfeindlicher-aussagen-dit-is-wie-schuhe-verivox-erntet-heftige-kritik-fuer-werbung-mit-mario-barth_id_6602642.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Franck, G. (1998). Ökonomie der Aufmerksamkeit: Ein Entwurf. München: Carl Hanser.

                    Google Scholar 
                

	Frankfurter Allgemeine Zeitung Online (FAZ) (2015). Toter Flüchtlingsjunge: Die traurige Geschichte des Aylan Kurdi. http://www.faz.net/aktuell/politik/fluechtlingskrise/toter-fluechtlingsjunge-die-traurige-geschichte-des-aylan-kurdi-13783344.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Gala (2017). Wieder Ärger. https://www.gala.de/stars/news/sarah-lombardi–heftiger-aerger-21355598.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Grüsser, S.M., Thalemann, R., Albrecht, U., Thalemann, C. (2005). Exzessive Computernutzung im Kindesalter – Ergebnisse einer psychometrischen Erhebung. In: Wiener klinische Wochenschrift 117 (5–6), S. 188–195.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Gunther, A.C., Storey, J.D. (2003). The Influence of Presumed Influence. In: Journal of Communication, 53, S. 199–215.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Habich, I. (2014). Diagnose “WhatsAppitis”: Krank durch Dauer-Chatten. Artikel auf Spiegel.de. http://www.spiegel.de/gesundheit/diagnose/whatsappitis-wie-handys-smartphones-und-tablets-uns-krank-machen-a-976219.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Hager, S., & Kern, S. (2017). Always online – Permanente Erreichbarkeit und die psychische Gesundheit. In: Seidel, M. (Hrsg.), Banking & Innovation 2017, FOM-Edition (S. 137–157). Wiesbaden: Springer.
Chapter 
    
                    Google Scholar 
                

	Haßler, J., Maurer, M., Oschatz, C. (2014). Media Logic and Political Logic Online and Offline. In: Journalism Practice 8 (3), S. 326–341.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Hertreiter, L., & Vollmuth, H. (2017). Diese Unterwäsche-Werbung ist ein Skandal! Ein Skandal? Artikel auf Süddeutsche.de. https://www.sueddeutsche.de/leben/werbung-diese-unterwaesche-werbung-ist-ein-skandal-ein-skandal-1.3473239. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Hillmann, K.-H. (1994). Wörterbuch der Soziologie (4. Aufl). Stuttgart: Kröner.

                        Google Scholar 
                

	Hradil, S. (2006). Sozialer Wandel/Soziale Ungleichheit. In H.-H. Krüger & C. Grunert (Hrsg.), Wörterbuch Erziehungswissenschaft (2. Aufl, S. 453–460). Opladen: Budrich.

                        Google Scholar 
                

	Huck, I., Brosius, H.-B. (2007). Der Third-Person-Effekt – Über den vermuteten Einfluss der Massenmedien. In: Publizistik 52, S. 355–374.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Illy, D., & Florack, J. (2018). Ratgeber Videospiel- und Internetabhängigkeit. Hilfe für den Alltag. München: Elsevier.

                    Google Scholar 
                

	Janker, B., & Weitz, M. (2017). Was ist das Burnout-Syndrom? Beitrag der Techniker Krankenkasse. https://www.tk.de/techniker/service/gesundheit-und-medizin/behandlungen-und-medizin/psychische-erkrankungen/burnout-syndrom-2016416. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Kannengießer, S. (2015). Globalisierung. In: Hepp, A.; Krotz, F.; Lingenberg, S.; Wimmer, J. (Hrsg.), Handbuch Cultural Studies und Medienanalyse (S. 417–425). Wiesbaden: Springer.
Chapter 
    
                    Google Scholar 
                

	Kapaun, M. (2016). Porno-Seite bedient sich bei GoT-Sexszenen. Artikel der Stuttgarter Zeitung. https://www.stuttgarter-zeitung.de/inhalt.game-of-thrones-vs-pornhub-porno-seite-bedient-sich-bei-got-sexszenen.a4e7c5d6-7a71-47cc-a735-b184274d40da.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Kellner-Zotz, B. (2018). Das Aufmerksamkeitsregime – Wenn Liebe Zuschauer braucht. Eine qualitative Untersuchung zur Medialisierung des Systems Familie. Leipzig: Istas.

                        Google Scholar 
                

	Kipper, J. (2016). Immer mehr Skandal-Slogans. Warum provokante Werbung funktioniert. Artikel auf ntv.de. https://www.n-tv.de/wirtschaft/Warum-provokante-Werbung-funktioniert-article18570721.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Kirchner, T. (2018). Schicksalstag fürs Internet. Artikel auf Süddeutsche.de. https://www.sueddeutsche.de/digital/urheberrecht-internet-eu-parlament-1.4125277. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Knieper, T., Tonndorf, K., Wolf, C. (2011). Der Prosument. Öffentlichkeit im Zeitalter computervermittelter Kommunikation. In: Institut für interdisziplinäre Medienforschung (IfIM): Medien und Wandel. Passauer Schriften zur interdisziplinären Medienforschung 1 (S. 41–62). Berlin: Logos.

                        Google Scholar 
                

	Knieper, T., Wiedel, F., Weigand, C., Cabanas, G., Koscielny, N. (2017). Bildberichterstattung über Kriege, Katastrophen, Krisen. Eine qualitative Studie zum angemessenen Bildumgang aus Rezipientensicht. In: Communicatio Socialis 50 (1), S. 97–112.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Koesch, S., Magdanz, F., Stadler, R. (2007). Handy-Sucht: MAIDS – Krankheit oder Mode-Syndrom? Artikel auf Spiegel.de. http://www.spiegel.de/netzwelt/mobil/handy-sucht-maids-krankheit-oder-mode-syndrom-a-461212.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Kramper, G. (2017). Treibjagd gegen Bibi – die typische deutsche Hass- und Meckernummer. Artikel auf stern.de. https://www.stern.de/kultur/musik/bibis-song–die-widerliche-deutsche-hass–und-meckernummer-7442144.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Krotz, F. (2018). Mediatisierung. In: Hoffmann, D., Winter, R. (Hrsg.): Mediensoziologie. Handbuch für Wissenschaft und Studium (S. 86–99). Baden-Baden: Nomos.

                        Google Scholar 
                

	Krumsvik, A. (2012). Why Old Media will be Funding Journalism in the Future. In: Journalism Studies 13 (5–6), S. 729–741.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Landerer, N. (2013). Rethinking the Logics: A Conceptual Framework for the Mediatization of Politics. In: Communication Theory 23, S. 239–258.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Levitin, D. (2015). Why It’s So Hard To Pay Attention, Explained By Science. Artikel auf fastcompany.com. https://www.fastcompany.com/3051417/why-its-so-hard-to-pay-attention-explained-by-science. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Luhmann, N. (2004). Die Realität der Massenmedien. Wiesbaden: VS.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Luhmann, N. (1984). Soziale Systeme. Frankfurt.

                        Google Scholar 
                

	Madianou, M., & Miller, D. (2012). Migration and New Media. Transnational Families and Polymedia. London und New York: Routledge.

                    Google Scholar 
                

	Manager magazin (2018). H&M blamiert sich mit rassistischer Werbung. http://www.manager-magazin.de/unternehmen/handel/h-m-the-weeknd-geschockt-von-rassistische-werbung-a-1186899.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Marcinkowski, F., Steiner, A. (2010). Was heißt „Medialisierung“? In: Arnold, K., Classen, C. Kinnebrock, S., Lersch, E., Wagner, H.-U. (Hrsg.): Von der Politisierung der Medien zur Medialisierung des Politischen? (S. 51–76). Leipzig: Leipziger Universitätsverlag.

                        Google Scholar 
                

	Mayring, P. (2015). Qualitative Inhaltsanalyse. Grundlagen und Techniken. Weinheim/Basel: Beltz.

                    Google Scholar 
                

	Meyen, M. (2009). Medialisierung. In: Medien & Kommunikationswissenschaft 57, S. 23–38.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Meyen, M. (2014). Medialisierung des deutschen Spitzenfußballs. Eine Fallstudie zur Anpassung von sozialen Funktionssystemen an die Handlungslogik der Massenmedien. In: Medien & Kommunikationswissenschaft 3, S. 377–394.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Meyen, M. (2015). Aufmerksamkeit, Aufmerksamkeit, Aufmerksamkeit. Eine qualitative Inhaltsanalyse zur Handlungslogik der Massenmedien. In: Publizistik 60(1), S. 1–30.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Miller, D. (2012). Das wilde Netzwerk. Ein ethnologischer Blick auf Facebook. Berlin: Suhrkamp Verlag.

                    Google Scholar 
                

	Müller, K.W., Glaesmer, H., Bräkler, E., Wölfling, K., Beutel, M.E. (2014). Prevalence of internet addiction in the general population: results from a German population-based survey. In: Behaviour & Information Technology 33 (7), S. 757–766.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Munk, S. (2017). Empörung im Netz: So stellt sich Modekette Zara wohl kurvige Frauen vor. Artikel auf Merkur.de. https://www.merkur.de/wirtschaft/shitstorm-gegen-zara-loveyourcurves-kampagne-geht-nach-hinten-los-zr-7452149.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	NDR (2018). Der Fall Böhmermann – eine Chronologie. https://www.ndr.de/kultur/Der-Fall-Boehmermann-eine-Chronologie,boehmermann212.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Pearson, G., & Kosicki, G.M. (2017). How Way-Finding is Challenging Gatekeeping in the Digital Age. In: Journalism Studies 18 (9), S. 1087-1105.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Peleg, A., & Bogoch, B. (2012). Removing justitia’s blindfold: the mediatization of law in Israel. In: Media, Culture & Society 34, 961–978.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Postman, N. (1993). Wir amüsieren uns zu Tode. Urteilsbildung im Zeitalter der Unterhaltungsindustrie. Frankfurt/M.: Fischer.

                    Google Scholar 
                

	Preuk, M. (2016). Handys schaden den Augen: Diese Tipps schützen die Sehkraft Ihres Kindes. Artikel auf Focus.de. https://www.focus.de/gesundheit/ratgeber/sehen/fehlsichtigkeit/kurzsichtig/kurzsichtig-durchs-smartphone-in-zukunft-koennte-jedes-zweite-kind-eine-brille-brauchen_id_5314830.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Przybylski, A.K. et al. (2017). Scholars‘ open debate paper on the World Health Organization ICD-11 Gaming Disorder proposal. In: Journal of Behavioral Addictions 6 (3), S. 267–270.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Rehbein, F., Kleimann, M., Mößle, T. (2010). Prevalence and Risk Factors of Video Game Dependency in Adolescence: Results of a German Nationwide Study. In: CyberPsychology, Behaviour, and Social Networking 13, S. 269–277.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Roth-Ebner, C. (2015). Der effiziente Mensch. Zur Dynamik von Raum und Zeit in mediatisierten Arbeitswelten. München. Beck.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Rothfischer, K. (2012). Informationsflut und ständige ErreichbarkeitDen Dauerstress hält das Gehirn kaum aus. Artikel auf Focus.de. https://www.focus.de/gesundheit/ratgeber/psychologie/tid-13038/informationsflut-und-staendige-erreichbarkeit-den-dauerstress-haelt-das-gehirn-kaum-aus_aid_360262.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Rühle, A. (2010). Reizüberflutung: Verblöden wir? Artikel auf Süddeutsche.de. https://www.sueddeutsche.de/kultur/reizueberflutung-verbloeden-wir-1.591325. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Rumpf, H.-J., Meyer, C., Kreuzer, A., John, U. (2011): Prävalenz der Internetabhängigkeit (PINTA). Bericht an das Bundesministerium für Gesundheit. Universität Lübeck, Klinik für Psychiatrie und Psychotherapie.

                    Google Scholar 
                

	Schade, M. (2017). Falsches “Weihnachtswunder” bei Michael Schumacher: Warum Burdas Bunte mit 50.000 Euro Strafe zu billig davonkommt. Artikel auf meedia.de. https://meedia.de/2017/05/08/falsches-weihnachtswunder-bei-michael-schumacher-warum-burdas-bunte-mit-50-000-euro-strafe-zu-billig-davonkommt/. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Schimank, U. (1988). Gesellschaftliche Teilsysteme als Akteurfiktionen. In: Kölner Zeitschrift für Soziologie und Sozialpsychologie 40, S. 619–639.

                    Google Scholar 
                

	Schimank, U. (2007). Handeln in Konstellationen: Die reflexive Konstitution von handelndem Zusammenwirken und sozialen Strukturen. In: Altmeppen, K.-D., Hanitzsch, T., Schlüter, C. (Hrsg.). Journalismustheorie: Next Generation. Soziologische Grundlegung und theoretische Innovation (S. 120–137). Wiesbaden.

                        Google Scholar 
                

	Schimank, U. (2010). Handeln und Strukturen. Weinheim: Juventa.

                    Google Scholar 
                

	Scholl, A. (2018). Die Befragung. Konstanz: UVK.

                    Google Scholar 
                

	Schulz, W. (2004). Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept. In: European Journal of Communication 19, 87–101.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Siegel, J., Dubrovsky, V., Kiesler, S., & McGuire, T. W. (1986). Group processes in computer-mediated communication. In: Organizational Behavior and Human Decision Processes 37, 157–187.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Spiegel Online (2016a). „Ich bin ein unseriöser Quatschvogel“. http://www.spiegel.de/kultur/tv/jan-boehmermann-ich-bin-ein-unserioeser-quatschvogel-a-1115313.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Spiegel Online (2016b). „Mann des Jahres“. http://www.spiegel.de/panorama/leute/jan-boehmermann-der-mann-des-jahres-a-1124404.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Spitzer, M. (2012). Digitale Demenz: Wir wir uns und unsere Kinder um den Verstand bringen. München: Droemer.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Stern Online (2017). Ivanka Trump veröffentlicht ihr Buch – und die Kritik ist größtenteils vernichtend. https://www.stern.de/lifestyle/leute/ivanka-trump–vernichtende-reaktionen-auf-ihr-neues-buch-7438940.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Suler, J. (2004). The online disinhibition effect. In: Cyberpsychology & behavior: the impact of the Internet, multimedia and virtual reality on behavior and society 7(3), 321–326.
Article 
    
                    Google Scholar 
                

	Wells, T. (2015). Is Advertising Morally Justifiable? The Importance of Protecting Our Attention. Online-Artikel für die ABC. http://www.abc.net.au/religion/is-advertising-morally-justifiable-the-importance-of-protecting-/10098098. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Wendelin, M. (2012). Transparenz von Rezeptions- und Kommunikationsverhalten im Internet. Theoretische Überlegungen zur Veränderung der Öffentlichkeitsdynamiken zwischen Journalismus und Publikum. Tagung der DGPuK-Fachgruppen Journalistik/Journalismusforschung und Rezeptions- und Wirkungsforschung: Journalismus und (sein) Publikum, 2. bis 4. Februar 2012, Hamburg.

                        Google Scholar 
                

	Wewetzer, H. (2015). Trendkrankheiten: Morbus Media. Artikel auf tagesspiegel.de. https://www.tagesspiegel.de/meinung/causa-debatte/trendkrankheiten-morbus-media/11877024.html. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Weymann, A. (1998). Sozialer Wandel. Theorien zur Dynamik der modernen Gesellschaft. Weinheim: Juventa.

                    Google Scholar 
                

	Wiedel, F. (2015). Content is King. Audience is King Kong. In: Medialisierung. Medienlogik und sozialer Wandel. https://f-origin.hypotheses.org/wp-content/blogs.dir/2401/files/2015/03/Audience-ist-King.pdf. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Wilde Beuger Solmecke (WBS). (2015). Verstoß gegen Pressekodex: Presserat rügt Focus.de und Bild.de. https://www.wbs-law.de/presserecht/verstoss-gegen-pressekodex-presserat-ruegt-focus-de-und-bild-de-66698/. Zugegriffen: 29. September 2018.

	Wildt, B. te. (2015). Internetabhängigkeit und ihre Folgen für uns und unsere Kinder. München: Droemer.

                    Google Scholar 
                

	Winter, C. (2015). Kommerzialisierung. In: Hepp, A.; Krotz, F.; Lingenberg, S.; Wimmer, J. (Hrsg.), Handbuch Cultural Studies und Medienanalyse (S. 427–438). Wiesbaden: Springer.
Chapter 
    
                    Google Scholar 
                


Download references




 Author information
Authors and Affiliations
	Lehrstuhl für Digitale und Strategische Kommunikation, Universität Passau, Passau, Deutschland
Fabian Wiedel


Authors	Fabian WiedelView author publications
You can also search for this author in
                        PubMed Google Scholar





Corresponding author
Correspondence to
                Fabian Wiedel .


 Editor information
Editors and Affiliations
	Department Medien und Wirtschaft, Fachhochschule St. Pölten, St. Pölten, Austria
Michael Litschka 

	Institut für Medien und Kommunikationswissenschaft, Alpen-Adria-Universität Klagenfurt, Klagenfurt, Austria
Larissa Krainer 




 Rights and permissions
Reprints and permissions


 Copyright information
© 2019 Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH, ein Teil von Springer Nature


 About this chapter
       



Cite this chapter
Wiedel, F. (2019).  Die Grenzen der Aufmerksamkeit: Mentale Überlastungen in einer mediatisierten Gesellschaft.

                     In: Litschka, M., Krainer, L. (eds) Der Mensch im digitalen Zeitalter. Ethik in mediatisierten Welten. Springer VS, Wiesbaden. https://doi.org/10.1007/978-3-658-26460-4_4
Download citation
	.RIS
	.ENW
	.BIB

	DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-658-26460-4_4

	Published: 01 October 2019

	
                            Publisher Name: Springer VS, Wiesbaden

	
                                Print ISBN: 978-3-658-26459-8

	
                                Online ISBN: 978-3-658-26460-4

	eBook Packages: Social Science and Law (German Language)


Share this chapter
Anyone you share the following link with will be able to read this content:
Get shareable linkSorry, a shareable link is not currently available for this article.


Copy to clipboard

                                Provided by the Springer Nature SharedIt content-sharing initiative
                            







 Publish with us
Policies and ethics



                            
                            
    

                        

                    
                
                
                    
                        
                            
                                
                                    
                                        
                                            Access via your institution
                                            
                                                
                                            
                                        
                                    

                                
                            
                        
                        
                            
                        


                        
                            
                        


                        
                            

                                
                                    
                                        
                                            
 
  
   Buying options

   
    
     	
       
        Chapter
      
	
       
        USD   29.95
       

      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


             
      	Available as PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy Chapter
     

    

    
     	
       
        eBook
      
	
       USD   44.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Available as EPUB and PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy eBook
     

    

    
     	
       
        Softcover Book
      
	
       USD   59.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Compact, lightweight edition
	Dispatched in 3 to 5 business days
	Free shipping worldwide - see info

Buy Softcover Book
     

    

   

  

  
   Tax calculation will be finalised at checkout

   Purchases are for personal use only
Learn about institutional subscriptions
  

 

 
 


                                        

                                    
                                

                                

                                

                                

                            

                        

                    
                

            
    

        
    


    
        
            Search

            
                
                    
                        Search by keyword or author
                        
                            
                            
                                
                                    
                                
                                Search
                            
                        

                    

                
            

        

    



    
        Navigation

        	
                    
                        Find a journal
                    
                
	
                    
                        Publish with us
                    
                
	
                    
                        Track your research
                    
                


    


    
	
		
			
			
	
		
			
			
				Discover content

					Journals A-Z
	Books A-Z


			

			
			
				Publish with us

					Publish your research
	Open access publishing


			

			
			
				Products and services

					Our products
	Librarians
	Societies
	Partners and advertisers


			

			
			
				Our imprints

					Springer
	Nature Portfolio
	BMC
	Palgrave Macmillan
	Apress


			

			
		

	



		
		
		
	
		
				
						
						
							Your privacy choices/Manage cookies
						
					
	
						
							Your US state privacy rights
						
						
					
	
						
							Accessibility statement
						
						
					
	
						
							Terms and conditions
						
						
					
	
						
							Privacy policy
						
						
					
	
						
							Help and support
						
						
					


		
	
	
		
			
				
					
					18.212.174.151
				

				Not affiliated

			

		
	
	
		
			
		
	
	© 2024 Springer Nature




	





    

    
    
    


