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4 Forschungsfrage

Das Erkenntnisinteresse des empirischen Teils der Untersuchung besteht darin,
Identitétsdarstellungen 6konomischer Akteure in den Printmedien zu erheben,
d. h. zunichst anschaulich und prézise zu beschreiben. Da keine vergleichbaren
Studien zur Identitdtsdarstellung 6ffentlicher 6konomischer Akteure existieren,
sollen erste Erkenntnisse iiber die mediale Identititskonstruktion 6konomischer
Akteure generiert werden. In synchroner Perspektive werden organisationale
und personale Identitdtsdarstellungen untersucht, Gemeinsamkeiten und Unter-
schiede analysiert und Regularien identifiziert. Diese Erkenntnisse werden ver-
schriankt mit der emotionalen Bevolkerungsbewertung der Organisationen einer-
seits und ihrer Wirtschafts- und Sozialreputationsbewertung andererseits. Ziel
dieser theoriebezogenen Untersuchung mit induktivem Vorgehen ist iiber die
Analyse einzelner Fille und kontrastierendem Vergleich Unterschiede und Ge-
meinsamkeiten diverser Identitdtsdarstellungen identifizieren zu konnen und
auszuwerten. Die mit dieser Studie gewonnenen Ergebnisse sollen damit als
heuristisches Potential die Formulierung von Hypothesen ermoglichen. Die Un-
tersuchung wird von folgenden Forschungsfragen geleitet:

=  Wie werden Identitdten 6konomischer Akteure in der Medienberichterstat-
tung konstruiert? Welche expressiven Reputationsindikatoren werden dar-
gestellt und bewertet?

=  Welche Gemeinsamkeiten und Unterschiede bestehen bezogen auf die
Identitétsdarstellung von Organisationen und ihren personellen Reprisen-
tanten?

=  Sind Regularien erkennbar von der Identitidtsdarstellung und -bewertung
von Reputationstrdgern mit ihrer Wirtschafts- und Sozialreputation und
wenn ja, welche?

= Korreliert die Identitiatsdarstellung in der Mediendffentlichkeit mit der
emotionalen Bevolkerungsbewertung dieser Akteure?
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