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                                     Auszug
Wie bereits an anderen Stellen erwähnt, dienen die durchgeführten Clusteranalysen nicht nur der Klassifizierung bzw. empirisch fundierten Typologisierung jugendlicher Mediennutzer/-innen, sondern auch der Kombination quantitativer und qualitativer Methoden gemäß dem methodologischen Leitprinzip der Triangulation (vgl. Treumann 1998, 2002, 2005). So bleiben wir nicht allein bei einer getrennten Erhebung quantitativer und qualitativer Daten stehen, deren Ergebnisse im Nachhinein interpretativ aufeinander bezogen werden. Unsere Absicht ist es vielmehr, neben einer empirisch-statistisch angeleiteten ‘Kartografierung’ des Medienhandelns (vgl. Treumann 1998: 169) zu einer möglichst dichten Verknüpfung quantitativer und qualitativer Methoden zu gelangen, um so zu einer umfassenden und alltagsnahen Beschreibung jugendlichen Medienhandelns zu kommen. Die eher abstrakten Ergebnisse der quantitativen Analysen, die auf standardisierten und aggregierten Daten beruhen, können so facettenreich erweitert und konkretisiert sowie durch die subjektive Sicht der Befragten ggf. relativiert oder sogar konterkariert werden. Insgesamt gesehen führen damit die aus den qualitativen Interviews gewonnenen Informationen zu einer Erhöhung des empirischen Gehalts der zuvor quantitativ rekonstruierten Clustertypen.
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