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                                 Auszug
Im Anschluss an die Differenzierung zwischen verschiedenen Typen jugendlichen Medienhandelns wurde in weiteren Schritten betrachtet, wie weit sich die herausgestellten Clustertypen auch auf der Ebene ihrer Einbindung in Soziodemografie und Sozialstruktur ihres gesellschaftlichen Umfeldes unterscheiden. Einbezogen in die Untersuchung wurden dabei zunächst die sozialökologischen Rahmenbedingungen des Medienhandelns, und zwar auf der Ebene gegebener makrostruktureller Unterschiede zwischen den Wohn- und Lebensregionen der befragten Jugendlichen. In einem zweiten Untersuchungsschritt wurden die verfügbaren Kapitalgüter der Jugendlichen als Kontextfaktoren des Medienhandelns einer näheren Betrachtung unterzogen. Untersucht wurde dabei das soziale Kapital der Jugendlichen im Familien- und Freundschaftskontext, das verfügbare kulturelle Kapital im Elternhaus sowie das ökonomische Kapital der Jugendlichen. In einem dritten Untersuchungsschritt wurde das soziodemografische Merkmalsprofil der Jugendlichen in den einzelnen Clustern herausgearbeitet, in einem vierten Schritt beobachtbare Unterschiede auf der Ebene gegebener Interessenlagen.
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