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                                     Auszug
Jugendliche wachsen heute mit einem umfassenden Medienangebot auf wie keine Generation zuvor. Dies hängt vor allem mit der Medienentwicklung in den letzten Jahren zusammen, die durch zunehmende Komplexität bei gleichzeitiger Segmentierung des Medienangebotes gekennzeichnet ist. Dies begann bereits mit der Etablierung des dualen Rundfunksystems in den 80er Jahren, die das Programmangebot angesichts einer Fülle neuer Fernseh- und Hörfunksender erheblich erweiterte. Verbreitungsgrad und Nutzungsdauer sind seitdem nochmals gestiegen und liegen inzwischen auf einem recht hohen Niveau. Doch trotz einer Vielzahl anderer Freizeit- und Medienangebote ist das Fernsehen für die von uns befragten Jugendlichen das bedeutsamste Medium, da 99 Prozent angeben, Fernsehen zu sehen. Das Fernsehen ist zugleich für 74 Prozent der Jugendlichen das wichtigste Medium überhaupt. Wie wichtig das Medium Fernsehen in der Selbsteinschätzung für Jugendliche ist, zeigt sich in unserer Studie daran, dass die Jugendlichen angeben, durchschnittlich zwischen drei (Median) und dreieinviertel Stunden (arithmet. Mittel) am Tag17 fern zu sehen (Mittelwert = 3,2). Die Fernsehnutzung beträgt bei den meisten der befragten Jugendlichen zwischen zwei und vier Stunden; etwa 18 Prozent sehen weniger als zwei, etwa 20 Prozent mehr als vier Stunden am Tag
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