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                                     Auszug
Das Medienhandeln Jugendlicher umfasst nach unserem Verständnis nicht nur Mediennutzung, sondern schließt darüber hinaus solche Aspekte ein, wie sie in verschiedenen systematischen Entwürfen zur Medienkompetenz entwickelt worden sind. Als theoretische Folie nutzen wir vor allem das Bielefelder Medienkompetenz-Modell (Baacke 1996a, 1996b, 1999), um das Medienhandeln Jugendlicher zum einen facettenreich zu operationalisieren und zum anderen inhaltlich in voneinander unterscheidbare Teilbereiche zu untergliedern. Die Bearbeitung eines derart komplexen Forschungsdesiderats macht es erforderlich, ein Forschungsdesign zu konzipieren, welches der inhärenten Mehrperspektivität des Untersuchungsgegenstands gerecht wird. Daher legen wir unsere Studie von ihrem Design her so an, dass verschiedene Erkenntnisstrategien miteinander kombiniert und aufeinander bezogen werden können.
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                             Literatur
	Der Vorteil dieser Auswertungsstrategie besteht darin, dass gewährleistet ist, dass zum einen die verwendeten Hauptkomponentenwerte als Indikatoren für Dimensionen oder Konstrukte angesehen werden können und zum anderen diese abgeleiteten Variablen im Vergleich zu den unmittelbar erfassten Merkmalen, auf die sich die einzelnen Fragen des Befragungsinstrumentes beziehen, eine größere Reliabilität besitzen bzw. mit einem deutlich geringeren Messfehler behaftet sind (Bacher 2002: 95f.).

                        Google Scholar 
                

	Wir folgen einer Auswertungsheuristik, die Bacher (2002; 19962: 231) für den Umgang mit fehlenden Werten bei der Anwendung von Clusteranalysen empfiehlt. Um eine möglichst hohe Stabilität der Schätzwerte für die Ähnlichkeit bzw. Unähnlichkeit zwischen den Fällen zu erreichen, haben wir abweichend von Bacher einen höheren Schwellenwert für die Mindestzahl valider Werte eines Objektes definiert. Jeder Fall sollte mehr als 66 % gültiger Hauptkomponentenwerte aufweisen (Bacher schlägt dagegen 33 % vor), d.h. es wurden alle diejenigen Jugendlichen ausgschieden, die auf mehr als 10 der 32 Hauptkomponenten fehlende Werte aufwiesen [(32–10)/32 = 68,8 % valide Werte pro Fall]. Die Anwendung dieses strengeren Kriteriums ist allerdings mit einer höheren Anzahl zu eliminierender Fälle (Missing Cases) verbunden, wobei aber angesichts einer verbleibenden Analysestichprobe von N1=1.682 Heranwachsenden eine hinreichende Zuverlässigkeit der Clusterlösung, definiert als Robustheit gegenüber Einflüssen von Stichprobenfehlern, als gesichert gelten kann. Eine generelle cost-benefit-Analyse anhand von Simulationsstudien zu dieser forschungsmethodischen Fragestellung steht allerdings noch aus.

                        Google Scholar 
                

	Ergänzend ist darauf hinzuweisen, dass das hier — und an anderer Stelle erstmals angewandte Konzept der Operationalisierung prototypischer Fälle (vgl. Treumann et al. 2002) — nicht an die Klassifikationsstrategie der Clusteranalyse gebunden ist, sondern in dem Sinne generalisierbar ist, als dass es sich ebenso mithilfe anderer Verfahren der empirisch-quantitativen Kategorienbildung, wie etwa der Latent Class Analysis (LCA) realisieren lässt. Bei der LCA wären die prototypischen Fälle als jene Personen definiert, welche die höchsten Zuordnungs-oder Zugehörigkeitswahrscheinlichkeiten zu den jeweiligen vorab identifizierten Klassen bzw. Typen aufweisen.
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	Die konkrete Interpretationsarbeit am Textmaterial wurde neben der Literatur zur theoretischen Grundlegung der Objektiven Hermeneutik v.a. durch die beiden Arbeiten von Oevermann (2001a, b) angeleitet.
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