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Dauer der Printmediennutzung in Minuten/Stunden wird in der Me-

dia-Analyse nicht erhoben. Ha, JP
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media control

Das 1976 gegriindete Unternehmen media control GmbH & Co. ist
ein fithrendes Marktforschungsunternehmen und Dienstleister fiir Me-
dienbeobachtung und -analyse. Es beobachtet den Entertainment-
Markt und erstellt u. a. diverse Charts, von Musik iiber Biicher, Filme,
Videos/DVDs, Computerspiele bis hin zu Klingelton-Downloads. Da-
riiber hinaus vermarktet media control Auswertungen der Fernseh-
Einschaltquoten, die im Auftrag der - AGF ermittelt wurden. Mit der
Beobachtung und Auswertung der Werbung in 270 Zeitschriften, 60
Hérfunk- und Fernsehprogrammen, 250 Internet-Sites und den iiber-
regionalen Tageszeitungen bietet media control einen Einblick in die
Strategien der Werbetreibenden.

Mediaset

Die entscheidende Person hinter dem grofiten italienischen Medien-
konzern Mediaset ist der ehemalige Ministerprisident Silvio Berlusco-
ni. Er und seine Familie iiben die Kontrolle innerhalb des Unterneh-
mens aus, in seiner Zeit als Ministerprisident trat Berlusconi personlich
weniger stark als Vertreter des Unternehmens in Erscheinung. Der
Ausgangspunkt des Medienimperiums ist ein Bauunternehmen, mit



