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                     Zusammenfassung
In ihrer Einleitung zu dem 2006 erschienenen Band „Einführung in die Audiovisuelle Kommunikation“ weist Ingrid Paus-Hasebrink darauf hin, dass die Kommunikationswissenschaft sich dem Gegenstandsbereich der audiovisuellen Kommunikation bisher nur mit recht selektivem Blick gewidmet und, insbesondere im Vergleich mit der Medienwissenschaft, die fiktional-unterhaltenden Angebote vernachlässigt habe (2006: 1). Sie plädiert für eine Perspektive, aus der audiovisuelle Kommunikation als Teil kommunikativen Alltagshandelns in ihrer alltagskulturellen Verankerung in den Blick genommen wird. Der vorliegende Beitrag macht sich diese Perspektive zu eigen, bezieht sich allerdings lediglich auf einen Teilbereich audiovisueller Kommunikation: auf den Umgang mit bildschirmgestützten Bewegtbildangeboten.
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