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                                     Zusammenfassung
Obwohl beinahe ein ‚altes‘ Medium, sind Strukturen und Inhalte des Fernsehens auch in aktuellen Debatten ein zentraler Gegenstand. Neue und veränderte Angebotsumgebungen (vgl. Hasebrink 2001), die Umstellungen der Empfangsebenen und vor allem soziodemografische Wandlungsprozesse bedürfen erhöhter Aufmerksamkeit und fragen nach angemessener Forschung (vgl. Paus-Hasebrink 2010). Neben Verschiebungen in der Altersstruktur (niedrigere Geburtenraten, höhere Lebenserwartung) oder soziökonomischen Differenzierungen (vgl. Paus-Hasebrink/Bichler 2008) fallen vor allem Veränderungen in den sozialen Beziehungsstrukturen (Alleinerzieherinnen und -erzieher sowie Patchworkfamilien statt bürgerlicher Kernfamilie; Flexibilität der Elternarbeitsplätze, zunehmende Berufstätigkeit von Müttern; veränderte Erziehungsstile) sowie hinsichtlich der lebensweltlichen Rahmenbedingungen (z.B. veränderten Wohn- und Lebenssituationen, Verhäuslichung der Kinder) und der gesellschaftlichen Wertegefüge als Momente für Veränderungen von Medienkommunikation auf (vgl. z.B. Paus-Haase 1998: 15f.; Kränzl-Nagl/Mierendorff 2007). Insgesamt geht der Trend unter anderem zu Individualisierung, zu mehr Selbstständigkeit bzw. mehr Eigeninitiative bei Kindern (vgl. Andresen/Hurrelmann 2010: 46), zu weniger Traditionsgepflogenheiten, aber auch mehr Multikulturalität sowie zur Kommerzialisierung der Alltagswelt; für die Entwicklung vom Kind zum Erwachsenen sind diese Aspekte von erheblicher Bedeutung (vgl. Paus-Haase 1998: 15f.).
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                             Notes
	1.Die Altersdefinition der Fernsehtreibenden für Kinder ist nicht einheitlich. Der vorliegende Beitrag bezieht sich vor allem auf das deutsche Fernsehen, wo Rezipienten unter 14 Jahren als Kinder gelten.


	2.Entwicklungsaufgaben strukturieren nach Havighurst (1972) den Lebenslauf insofern maßgeblich, als sie über Entwicklungs- und Sozialisationsziele die Präferenzordnung des Handelns vorgeben (vgl. Oerter 2008: 38).


	3.Auch andere Phaseneinteilungen von Kindheit sind denkbar, so unterscheiden andere Autoren beispielsweise lediglich zwischen früher und später Kindheit, wobei erstere die Phase zwischen Geburt und fünf Jahren umfasst und die zweite die Zeitspanne zwischen sechs und elf Jahren (vgl. Hurrelmann/Bründel 2003: 73).


	4.Die folgend aufgeführten Prozentangaben im Fließtext beziehen sich auf den Umfang des Kinderprogramms (Std: Min) in den Fernsehvollprogrammen.


	5.Im Kinderprogramm werden Infotainmentsendungen wie Rätselburg oder Trickfabrik wegen ihrer latenten Pädagogik dem Programmbereich Information (= Sach-/Ratgeber-, Lebensweltund Servicepublizistik) zugerechnet; vgl. Weiß 1998)


	6.Prozentuierungsbasis: 24 Stunden pro Tag (3:00–3:00 Uhr). Stichprobe: Österreich/Deutschland = 14. Kalenderwoche 2011; Schweiz = 13. Kalenderwoche 2011.


	7.Prozentuierungsbasis: eine künstliche Woche 2008 (6:00 – 21:00 Uhr; 28. 08, 02. 09., 10. 09., 18. 09., 26. 09., 04. 10.)


	8.Stichprobe 2008, inkl. Trailer und Werbung.


	9.Übereinstimmend mit der Prime-Time-Konzeption in der Programmforschung der ALM/RTR/BAKOM (Weiß 1998; Woelke 2007) ist die Prime-Time der Kinderfernsehnutzung als jene Zeit definiert, in der mindestens 20 Prozent der Kinder eine Fernsehnutzung aufweisen.


	10.In Österreich wird die Zielgruppe der Kinder zwischen drei und elf Jahren definiert.


	11.Da Fernsehen insbesondere für Kinder unter zwei Jahren als ungeeignet beurteilt wird (vgl. American Academy of Pediatrics 2001), wäre dies eher problematisch.


	12.In Deutschland waren dies 2006 immerhin bereits mindestens 60 Prozent der zweijährigen Personen (vgl. Götz 2007: 13).


	13.Auch auf den ersten Blick als fiktional klassifizierbar erscheinende Angebote können im Sinne von Edu- und Infotainment als Informationssendungen zählen oder zumindest informative Aspekte enthalten (vgl. Dürager 2010). Beispiele dafür sind Sendungen wie Mama Mirabelle’s Tierkino, Albert auf Entdeckungstour oder Es war einmal … das Leben.





 Literatur
	American Academy of Pediatrics (Committee on Public Education) (2001): Children, Adolescents, and Television. In: Archives Pediatrics & Adolescent Medicine, 107 Jg., H. 2, 423–426.

                        Google Scholar 
                

	Andresen, Sabine/Hurrelmann, Klaus (2010): Kindheit. Reihe Bachler Master. Weinheim/Basel: Beltz.

                    Google Scholar 
                

	Bildungsmedienzentrum des Landes Oberösterreich (BIMEZ) (2010): 2. Oberösterreichische Kinder-Medien-Studie. Online unter: http://www.bimez.at/index.php?id=5918 (Letzter Zugriff: 3. 2. 2012).

	Bildungsmedienzentrum des Landes Oberösterreich (2012): 2. Oberösterreichische Jugend-Medien-Studie. Online unter: http://www.bimez.at/index.php?id=5993 (Letzter Zugriff: 3. 2. 2012).

	Dürager, Andrea (2010): Kinderfernsehen in Österreich: Eine Analyse der in Österreich für Kinder konzipierten TV-Programmflächen. In: Steininger, Christian/Woelke, Jens (Hrsg.): Fernsehen in Österreich 2009/2010. Konstanz: UVK, 157–191.

                    Google Scholar 
                

	Feierabend, Sabine/Klingler, Walter (2011): Was Kinder sehen. In: Media Perspektiven, o. Jg., H. 4, 170–181. Online unter: http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/04-2011_Feierabend.pdf (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Fiechtner, Stephanie/Luzio, Elena/Allemann, Jessica/Trebbe, Joachim (2011): Kontinuierliche Fernsehprogrammforschung in der Schweiz: Die Programme der SRG SSR idée suisse. Stichprobenbericht. Online unter: http://www.bakom.admin.ch/themen/radio_tv/01153/01156/03479/index.html?lang=de/ (Letzter Zugriff: 21. 4. 2012).

	Flammer, August/Alsaker, Francoise (2002): Entwicklungspsychologie der Adoleszenz: Die Erschließung innerer und äußerer Welten im Jugendalter. Bern/Göttingen/Toronto/Seattle: Hans Huber.

                    Google Scholar 
                

	Götz, Maya (2007): Fernsehen von –0,5 bis 5. Eine Zusammenfassung des Forschungsstands. In: TelevIZIon, 20. Jg., H. 1, 12–17.

                    Google Scholar 
                

	Hartl, Thomas (2009): Pubertät: Immer früher. In: Forum Gesundheit. Online unter: http://www.forumgesundheit.at/portal27/portal/forumgesundheitportal/channel_content/cmsWindow?p_tabid=3&p_menuid=63339&action=2&p_pubid=635813 (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Hardach-Pinke, Irene (1993): Kindheit in Bewegung: Aus zwei Jahrhunderten deutscher Sozialgeschichte. In: Deutsches Jugendinstitut (Hrsg.): Was für Kinder. Aufwachsen in Deutschland: Ein Handbuch. München: Kösel, 35–42.

                    Google Scholar 
                

	Hasebrink, Uwe (unter Mitarbeit von Dreier, Hardy/Krotz, Friedrich/Weiß, Ralph) (2001): Fernsehen in neuen Medienumgebungen: Befunde und Prognosen zur Zukunft der Fernsehnutzung. Berlin: Vistas.

                        Google Scholar 
                

	Havighurst, Robert (1972): Developmental tasks and education. New York: McKay.

                    Google Scholar 
                

	Hurrelmann, Klaus/Bründel, Heidrun (2003): Einführung in die Kindheitsforschung. 2. Aufl. Weinheim/Basel/Berlin: Beltz.

                    Google Scholar 
                

	Kränzl-Nagl, Renate/Mierendorff, Johanna (2007): Kindheit im Wandel: Annäherung an ein komplexes Phänomen. In: SWS-Rundschau, 47. Jg., H. 1, 3–25. Online unter: http://www.sws-rundschau.at/archiv/SWS_2007_1_kraenzl-nagl_mierendorff.pdf (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Krüger, Udo (2009): Zwischen Spaß und Anspruch: Kinderprogramme im deutschen Fernsehen. In: Media Perspektiven, o. Jg., H. 8, 413–431. Online unter: http://www.media-perspektiven.de/uploads/tx_mppublications/08-09_Krueger.pdf (Letzter Zugriff: 8. 5. 2012).

	Luhmann, Niklas (1996): Die Realität der Massenmedien. Wiesbaden: Westdeutscher Verlag.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Mpfs (2011): KIM-Studie 2010. Kinder + Medien. Computer + Internet: Basisuntersuchung zum Medienumgang 6- bis 13-Jähriger in Deutschland. Online unter: http://www.mpfs.de/fileadmin/KIM-pdf10/KIM2010.pdf (Letzter Zugriff: 29. 04. 2012).

	Mpfs (2012): FIM-Studie 2011. Familie, Interaktion & Medien: Untersuchung zur Kommunikation und Mediennutzung von Kindern. Online unter: http://www.mpfs.de/fileadmin/FIM/FIM2011.pdf (Letzter Zugriff: 29. 04. 2012).

	Oerter, Rolf (1995): Kultur, Ökologie und Entwicklung. In: Oerter, Rolf/Montada, Leo (Hrsg.): Entwicklungspsychologie. Ein Lehrbuch. 3. Auflage. Weinheim: Beltz, Psychologie Verlags Union, 84–127.

                    Google Scholar 
                

	Oerter, Rolf (2008): Kindheit. In: Oerter, Rolf/Montada, Leo (Hrsg.): Entwicklungspsychologie. 6. Aufl. Weinheim/Basel: Beltz, 225–270.

                    Google Scholar 
                

	Oerter, Rolf/Dreher, Eva (2008): Jugendalter. In: Oerter, Rolf/Montada, Leo (Hrsg.): Entwicklungspsychologie. 6. Aufl. Weinheim/Basel: Beltz, 271–332.

                    Google Scholar 
                

	Ohler, Peter/Nieding, Gerhild (2004): Die Entwicklung des Verstehens und der Verwendung von externen Repräsentationen in der Kindheit am Beispiel von Stand- und Laufbildern. In: Sachs-Hombach, Klaus (Hrsg.): Bildwissenschaft zwischen Reflexion und Anwendung. Köln: Halem Verlag, 317–330.

                    Google Scholar 
                

	Paus-Haase, Ingrid (1998): Heldenbilder im Fernsehen. Eine Untersuchung zur Symbolik von Serienfavoriten. Opladen/Wiesbaden: Westdeutscher.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Paus-Hasebrink, Ingrid/Hammerer, Eva/Lampert, Claudia/Pointecker, Marco (2004): Medien, Marken, Merchandising in der Lebenswelt von Kindern – Ergebnisse der qualitativen Rezeptionsstudie: Forschungsbericht. Online unter: http://www.lpr-hessen.de/default.asp?m=100&s=407 (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Paus-Hasebrink, Ingrid/Bichler, Michelle (2005): Kindheit im Wandel. In: TelevIZIon, 18. Jg., H. 2, 104–107. Online unter: http://www.br-online.de/jugend/izi/deutsch/publikation/televizion/18_2005_2/paus_hasebrink.pdf (Letzter Zugriff: 1. 3. 2012).

	Paus-Hasebrink, Ingrid/Woelke, Jens/Bichler, Michelle/Pluschkowitz, Alois (2006): Einführung in die Audiovisuelle Kommunikation. München: Oldenbourg Verlag.
Book 
    
                    Google Scholar 
                

	Paus-Hasebrink, Ingrid/Bichler, Michelle/Wijnen, Christine (2007): Kinderfernsehen bei sozial benachteiligten Kindern. In: Medienpädagogik, o. Jg., H. 13, 1–15. Online unter: http://www.medienpaed.com (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Paus-Hasebrink, Ingrid/Bichler Michelle (2008): Mediensozialisationsforschung. Theoretische Fundierung und Fallbeispiel sozial benachteiligter Kinder. Innsbruck: Studienverlag.

                    Google Scholar 
                

	Paus-Hasebrink, Ingrid (2010): Lebens-Herausforderungen: Medienumgang und Lebensaufgaben. Was muss kommunikationswissenschaftliche Forschung leisten? In: Hartmann, Maren/Hepp, Andreas (Hrsg.): Die Mediatisierung der Alltagswelt. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissenschaften, 195–209.
Chapter 
    
                    Google Scholar 
                

	Rauh, Hellgard (2008): Vorgeburtliche Entwicklung und frühe Kindheit. In: Oerter, Rolf/Montada, Leo (Hrsg.): Entwicklungspsychologie. 6. Aufl. Weinheim/Basel: Beltz, 147–224.

                    Google Scholar 
                

	UNICEF (2011): The state oft he world’s children 2011: Adolescence. An Age of Opportunity. Online unter: http://www.unicef.org/publications/files/SOWC_2011_Main_Report_EN_02242011.pdf (Letzter Zugriff: 09. 06. 2012).

	Weiß, Hans-Jürgen (1998): Auf dem Weg zur kontinuierlichen Fernsehprogrammforschung der Landesmedienanstalten: Eine Evaluations- und Machbarkeitsstudie. Berlin: Vistas.

                    Google Scholar 
                

	Weiß, Hans-Jürgen/Trebbe, Joachim (2011): Fernsehprogrammanalyse der Medienanstalten.

                        Google Scholar 
                

	Stichprobenbericht Frühjahr 2011. Online unter: http://www.die-medienanstalten.de/themen/sender/fernsehen/tv-programmforschung/archiv.html (Letzter Zugriff: 2. 5. 2012).

	Woelke, Jens (2007): Fernsehprogrammforschung in Österreich: Überlegung zur Methodik für eine TV-Programmanalyse. In: Steininger, Christian/Woelke, Jens (Hrsg.): Fernsehen in Österreich 2007. Konstanz: UVK, 13–48.

                    Google Scholar 
                

	Woelke, Jens (2012): TV-Programmanalyse: Fernsehvollprogramme in Österreich 2009. Schriftenreihe der Rundfunk und Telekom Regulierungs-GmbH: Wien.

                    Google Scholar 
                


Download references




Authors	Andrea DüragerView author publications
You can also search for this author in
                        PubMed Google Scholar



	Jens WoelkeView author publications
You can also search for this author in
                        PubMed Google Scholar







 Editor information
Editors and Affiliations
	Wien, Österreich
Christine W. Wijnen 

	Salzburg, Österreich
Sascha Trültzsch  & Christina Ortner  & 




 Copyright information
© 2013 Springer Fachmedien Wiesbaden


 About this chapter
Cite this chapter
Dürager, A., Woelke, J. (2013).  Fernsehprogramm für Kinder oder Fernsehprogramm der Kinder? Medienpädagogische Betrachtung eines zentralen Programmbereichs öffentlicher Kommunikation.

                     In: Wijnen, C.W., Trültzsch, S., Ortner, C. (eds) Medienwelten im Wandel. Springer VS, Wiesbaden. https://doi.org/10.1007/978-3-531-19049-5_13
Download citation
	.RIS
	.ENW
	.BIB

	DOI: https://doi.org/10.1007/978-3-531-19049-5_13

	
                            Publisher Name: Springer VS, Wiesbaden

	
                                Print ISBN: 978-3-531-18436-4

	
                                Online ISBN: 978-3-531-19049-5

	eBook Packages: Humanities, Social Science (German Language)


Share this chapter
Anyone you share the following link with will be able to read this content:
Get shareable linkSorry, a shareable link is not currently available for this article.


Copy to clipboard

                                Provided by the Springer Nature SharedIt content-sharing initiative
                            







 Publish with us
Policies and ethics



                            
                            
    

                        

                    
                
                
                    
                        
                            
                                
                                    
                                        
                                            Access via your institution
                                            
                                                
                                            
                                        
                                    

                                
                            
                        
                        
                            
                        


                        
                            
                        


                        
                            

                                
                                    
                                        
                                            
 
  
   Buying options

   
    
     	
       
        Chapter
      
	
       
        USD   29.95
       

      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


             
      	Available as PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy Chapter
     

    

    
     	
       
        eBook
      
	
       USD   39.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Available as EPUB and PDF
	Read on any device
	Instant download
	Own it forever

Buy eBook
     

    

    
     	
       
        Softcover Book
      
	
       USD   59.99
      
	
       Price excludes VAT (USA)
      


        
      	Compact, lightweight edition
	Dispatched in 3 to 5 business days
	Free shipping worldwide - see info

Buy Softcover Book
     

    

   

  

  
   Tax calculation will be finalised at checkout

   Purchases are for personal use only
Learn about institutional subscriptions
  

 

 
 


                                        

                                    
                                

                                

                                

                                

                            

                        

                    
                

            
    

        
    


    
        
            Search

            
                
                    
                        Search by keyword or author
                        
                            
                            
                                
                                    
                                
                                Search
                            
                        

                    

                
            

        

    



    
        Navigation

        	
                    
                        Find a journal
                    
                
	
                    
                        Publish with us
                    
                
	
                    
                        Track your research
                    
                


    


    
	
		
			
			
	
		
			
			
				Discover content

					Journals A-Z
	Books A-Z


			

			
			
				Publish with us

					Publish your research
	Open access publishing


			

			
			
				Products and services

					Our products
	Librarians
	Societies
	Partners and advertisers


			

			
			
				Our imprints

					Springer
	Nature Portfolio
	BMC
	Palgrave Macmillan
	Apress


			

			
		

	



		
		
		
	
		
				
						
						
							Your privacy choices/Manage cookies
						
					
	
						
							Your US state privacy rights
						
						
					
	
						
							Accessibility statement
						
						
					
	
						
							Terms and conditions
						
						
					
	
						
							Privacy policy
						
						
					
	
						
							Help and support
						
						
					


		
	
	
		
			
				
					
					3.215.186.75
				

				Not affiliated

			

		
	
	
		
			[image: Springer Nature]
		
	
	© 2024 Springer Nature




	





    

    
    
    


