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                                     Zusammenfassung
Medien prägen den Alltag von Menschen, das zeigt bereits die Allgegenwart von Medien im Leben von Kindern und Jugendlichen ebenso wie von Erwachsenen. Durch Medien wird häufig der Tagesablauf strukturiert, doch auch der Lebensverlauf ist mehr und mehr von Medien durchdrungen. Daher nehmen Medien in der Sozialisation bereits im Kindes- und Jugendalter eine herausragende Bedeutung ein.
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