Aus der Branche | Studie

Weil3 bleibt weltweiter Spitzenreiter

Eine globale Studie der beliebtesten Autofarben zeigt: Weil3 bleibt weltweit die Nummer eins.
Dabei zeichnet sich ein Trend hin zu glanzenden Perlmuttfarben im Luxussegment ab.

Die Autofarbe Weif} war 2017 weltweit mit
39 Prozent die Nummer eins auf der Be-
liebtheitsskala bei Verbrauchern, gefolgt
von Schwarz auf dem zweiten Platz mit
16 Prozent. Dies zeigt eine Globale Stu-
die der beliebtesten Autofarben (Global
Color Popularity Report), die Axalta Coa-
ting Systems in ihrer 65. Ausgabe verof-
fentlicht hat. Grau und Silber teilen sich
das zweite Jahr in Folge den dritten Platz
mit 11 Prozent.

,Mit seiner modernen Ausstrahlung bleibt
Weifl weiterhin der weltweite Spitzenrei-
ter®, stellt Nancy Lockhart, Global Color
Marketing Manager bei Axalta, fest. ,Wei-
e Perlmuttfarbnuancen haben dieses
Jahr vier Prozent an Beliebtheit gewon-
nen, da diese mehrschichtigen Farbtone
nun in allen Fahrzeugsegmenten verwen-
det und am haufigsten in Japan eingesetzt
werden. Aufgrund der gestiegenen Nach-
frage nach hellen Grautonen und hellen
bis mittleren Blautonen gewinnen helle
und leuchtende Farbtone insgesamt wei-
ter an Boden.”

Der Bericht von Axalta, der seit 1953 jdhr-
lich verdffentlicht wird, ist die am ldngsten
laufende und umfassendste Farbstudie in
der Automobilindustrie. Axaltas weltweit
tatige Farbexperten konzipieren und stel-
len diese Studie zusammen, die Fahrzeug-
herstellern einen interessanten und aktu-
ellen Einblick in Verbrauchervorlieben ge-
wdhrt und sie dabei unterstiitzt, fundierte
Farbtonentscheidungen zu treffen.

Weifl dominiert weltweit

Ausgehend von der Spitzenposition der
Farbe Weif} zeichnet sich ein Trend hin zu
gldnzenden Perlmuttfarben fiir Fahrzeuge
des Luxussegments ab. Weifle Perlmutt-
farbtdne konnten 2017 vier Prozent dazu
gewinnen. Fiir einzelne Regionen konnte
Axalta folgende Trends ausmachen:

o Afrika: Die Farbe Grau konnte hier um
drei Prozentpunkte zulegen und hat nun

mit 11 Prozent den zweistelligen Bereich
erreicht.

e Asien: Weifs dominiert und steht an
Nummer eins mit 52 Prozent der verkauf-
ten Neuwagen in der Region. China hat
mit 62 Prozent den hochsten Anteil an
weifdlackierten Fahrzeugen weltweit. In
Japan kommen mit 28 Prozent vor allem
weifle Perlmuttfarbtone zum Einsatz.

e FEuropa: Mit 20 Prozent ist Grau in Euro-
pa beliebter als in allen anderen Erdteilen.
e Nordamerika: Blau gewinnt an Beliebt-
heit, besonders im Kompakt- und Sport-
wagensegment, wo es um sechs Prozent-
punkte zunahm und nun insgesamt 16
Prozent verzeichnet.

e Russland: Weif, die beliebteste Farbe
der Region, ist von 28 auf 32 Prozent ge-
stiegen. Auch Silber hat um drei Prozent-
punkte zugelegt.

e Siidamerika: Grau ist der aufsteigende
Stern Siidamerikas und erlebt eine Zunah-
me von 8 auf 11 Prozent.

Blau liegt im Trend
,Irends bei Autofarben wandeln sich mit

der Zeit“, bestdtigt Elke Dirks, Automoti-
ve OEM Color Designer bei Axalta fiir Eu-

ropa, den Nahen Osten und Afrika. ,Seit
Kurzem ist Blau in verschiedenen Farb-
nuancen, von chromatischen bis hin zu
hellen Metallic-Farbténen, auf dem Vor-
marsch. Auch Grau gewinnt gegeniiber
anderen neutralen Farbtonen weiter an
Vorsprung.“

Auch unterschwellige Trends werden in
der Studie offengelegt. ,,So bevorzugen
Kdufer in Indien Silber mit 30 Prozent weit
mehr als in anderen Regionen®, so Annie
You, Axalta OEM Color Designer in China.
In China dagegen werden insgesamt mehr
weifle Fahrzeuge hergestellt als in jeder
anderen Region. Davon sind 47 Prozent
Uni Weif8 und 15 Prozent Perlweif3. //
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