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                    Zusammenfassung
Unternehmen gehören zu den wichtigsten Akteuren im Prozess der Transformation hin zu nachhaltigeren Wirtschaftsformen. Angesichts der Vielzahl an Möglichkeiten für Unternehmen, den Aspekt der Nachhaltigkeit aufzugreifen, strebt der vorliegende Beitrag eine Systematisierung an. Basierend auf der vorliegenden Literatur werden bestehende theoretische Ansätze zur Integration von Nachhaltigkeit in die Unternehmensstrategie in einer übergeordneten Typologie zusammengeführt.


Abstract
Companies are among the most important actors in the transformation process towards a green economy. In view of the many options for companies to strategically address the issue of sustainability, this contribution aims to synthesize existing approaches. The aim of the typology is to meaningfully arrange existing theoretical approaches with their different foci in a holistic framework.
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