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                                     Zusammenfassung
Mit der gesellschaftlichen und technologischen Entwicklung unterliegt auch die Werbung einem stetigen Wandel. Das betrifft die Gestaltung der Werbebotschaften, die eingesetzten Medien und auch die Methoden der Marktsegmentierung sowie die Formen der Zielgruppenansprache. Den stärksten Einfluss hatte in der vergangenen Dekade die Digitalisierung, sowohl in Bezug auf die Festlegung des passenden Kommunikationszeitpunkts und der Medienauswahl (Media-Mix), als auch auf die Gestaltung der Werbesujets.
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