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                    Zusammenfassung
Der Beitrag schlägt ein alltagsrationales Handlungsmodell vor, mit dem sich die Nachrichtenauswahl theoretisch breiter erklären lässt. Zunächst wird die Nachrichtenwerttheorie mit der Theorie des geplanten Handelns handlungstheoretisch neu formuliert. Zweitens werden politische Einstellungen im Sinne des News-Bias-Ansatzes in das Modell integriert. Damit wird ein Vorschlag unterbreitet, das Finalmodell der Nachrichtenwerttheorie kognitions- und handlungspsychologisch zu fundieren. Der Vorteil besteht darin, neben Nachrichtenfaktoren und politischen Einstellungen zusätzlich den Einfluss von Handlungsvariablen wie journalistischen Bezugsgruppen und Ressourcen modellieren zu können. Drittens werden Möglichkeiten diskutiert, das Modell empirisch zu überprüfen. Abschließend wird der Geltungsbereich des Modells abgesteckt und weiterer Forschungsbedarf skizziert.
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