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                                    Zusammenfassung
Das Wort „Rhetorik“ kann für sehr viel Verschiedenes stehen. Im folgenden möchte ich damit das ganze Spektrum derjenigen Aktivitäten (sowie die dazugehörige Kunstlehre) bezeichnen, bei denen Menschen andere Menschen mit Hilfe von Zeichenhandlungen (sprachlichen oder nichtsprachlichen) zu etwas überreden. Dabei verstehe ich unter „Überreden“ etwas, das sich einerseits von Zwang und Befehlen, andererseits aber auch — und vor allem — vom Überzeugen unterscheidet. Die Opposition zwischen Überreden und Überzeugen ist für mein Verständnis des Begriffs „Rhetorik“ zentral. Der Begriff wird hier, sehr weit gefaßt. Er schließt insbesondere auch Phänomene der Massenkommunikation, wie Werbung und PR, ein.
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