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Die Marketing Review St. Gallen verfolgt das Ziel, den Aus-
tausch zwischen Theorie und Praxis zu fordern. Alle Bei-
trage werden im Rahmen eines Double-Blind-Review-Pro-
zesses anonym von einem Wissenschaftler und einer Mar-
ketingfithrungskraft begutachtet. Dadurch wollen wir die
anwendungsorientierte Qualitdt der MRSG fiir den Leser

sicherstellen. Beitrage konnen in deutscher oder englischer

Sprache eingereicht werden.
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Ko6nnen wir auch Sie zu den nachstehenden Themen als

Autor gewinnen?

Grundsatzbeitrage

In jeder Ausgabe werden einzelne Grundsatzbeitrige zu
Marketingthemen aufgenommen. Voraussetzung ist, dass
das Thema auf breites Interesse sto3t und in sich geschlos-
sen behandelt wird. Bitte senden Sie vorab einen Abstract
(max. eine Seite) an sven.reinecke@unisg.ch und marke-

tingreview@unisg.ch.
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Online-Marketing
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Erwin Lammenett

Praxiswissen Online-Marketing
Affiliate- und E-Mail-Marketing,
Suchmaschinenmarketing,
Online-Werbung, Social Media,
Online-PR

e Marketing-Instrumente erfolgreich nutzen und
sinnvoll kombinieren

e Mitaktuellen Links, erganzenden Videos und
Screencasts im Blog zum Buch
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