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                                     Zusammenfassung
Mit dem Aufkommen des Internets steht den Deutschen seit nunmehr 20 Jahren ein Medium zur Verfügung, das eine zuvor unbekannte Fülle an leicht zugänglichen Informationen bietet. Entsprechend groß waren auch von Anfang an die damit verknüpften Erwartungen. Mit dem erweiterten Angebot würden sich das Informations- und letztlich das Partizipationsverhalten der Bürger verändern (Margretts 2013, S. 421; Jungherr und Schoen 2013, S. 29). Das Internet sollte aber nicht bloß mehr Informationen und Partizipationsmöglichkeiten zur Verfügung stellen, sondern Menschen aus unterschiedlichen gesellschaftlichen Schichten mit politischen Informationen versorgen und so einen Beitrag leisten, bestehende Ungleichheiten in der Gesellschaft aufzuheben oder zumindest abzuschwächen.
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