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                                     Auszug
Der Titel des vorliegenden Herausgeberwerks „Medien im Marketing“ deutet zunächst auf die Fragestellung hin, welche Rolle Medien im Hinblick auf das Marketing von Organisationen spielen. In diesem Zusammenhang werden Medien also konkret als Mittel des Marketings verstanden. Dieser Beitrag befasst sich gezielt mit dem Thema „Sportmedien Marketing“ und lässt dabei auch eine andere Sichtweise zu. Schließlich ist gerade im Bereich Sportmedien auch die Frage nach der Rolle des Marketings für Medien als Organisationen von großer Bedeutung. Somit sind beide Sichtweisen im Sportmedien Marketing von Relevanz und Interesse, da zum einen die Medien den Sportorganisationen als Mittel zur Vermarktung von Sportereignissen dienen, und zum anderen das Marketing von den Medienorganisationen auch als Mittel der Selbstvermarktung eingesetzt wird. Zudem agieren auf der einen Seite Sportorganisationen heute selbst manchmal als Medien, wie z. B. beim Klub-TV einzelner Fußballvereine. Auf der anderen Seite kreieren Medienorganisationen ihren eigenen Mediensport, wie z. B. bei der von Pro Sieben ausgestrahlten Wok WM.
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